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La pratique de l’image chez 
Casino
- se créer une identité visuelle 
forte

- asseoir cette image de marque 
auprès de la clientèle

- fidéliser et gérer les employés 
de l’entreprise



Musée d’Art et d’Industrie

Dépôt des archives Casino en 2016

Archives municipalesCinémathèque

200 objets 5000 films 200 mètres linéaires



Les archives Casino (AMSE)
Constitution de la société : statuts
Administration : assemblées générales, conseil d’administration, conseil de 
surveillance

Direction générale : décisions du comité de direction, publications et documents 
internes
Finances et comptabilité : dossiers d'augmentation de capital, registres de 
comptabilité
Patrimoine immobilier de la société : actes notariés, plans du siège social, des usines 
et des entrepôts
Ressources humaines : rémunération du personnel, dialogue et œuvres sociales
Politique commerciale : journal Le Consommateur français, circulaires aux gérants et 
aux inspecteurs, reportages photographiques du service supermarché, catalogues, 
albums de voyages ou chocolat, affiches promotionnelles

Communication interne : Casino-Magazine, 33 albums photographiques
Dossiers patrimoniaux : documents relatifs à la constitution de la Société, en lien avec 
les affaires commerciales, concernant l'organisation des services commerciaux, etc.
Partenaires commerciaux et financiers : entreprises liées à Casino (principalement 
l'Epargne)



Exposition Inventaire ! 
Casino et Saint-Étienne

Archives municipales, 
octobre 2018 - septembre 
2019



Exposition Vendre de 
tout, être partout. Casino

Musée d’art et d’industrie, 
mars 2019 – janvier 2020



Marie-Caroline Janand (dir.), Vendre de tout, 
être partout : Casino, Milan, Silvana editoriale, 2019.

Cycle de projections et conférences à 
la Cinémathèque et de diverses actions 
de médiation

2019-2020



Journée d’études au siège Casino

Décembre 2019



Journée d’études en 2019

Colloque en 2021





Exposition 
Inventaire ! Casino 
et Saint-Étienne

2018 - 2019

Exposition Vendre 
de tout, être partout. 
Casino

2019 – 2020

Journée d’études au 
siège Casino

Décembre 2019

Cycle de projections 
et conférences à la 
Cinémathèque

2019-2020

Colloque international

Octobre 2021

Publication 

Juin 2024

Publication du catalogue 
Vendre de tout, être 
partout : Casino

2019



Les albums 
photographiques

1914 - 1983

Les archives Casino





Les albums 
photographiques

1914 - 1983

Les imprimés 
publicitaires et 
promotionnels

1922 - 1991

Les archives Casino



Affiches, dépliants, étiquettes de produits, etc.
Les catalogues Casino

1922 - 1991



Les albums 
photographiques

1914 - 1983

Les imprimés 
publicitaires et 
promotionnels

1922 - 1991

Le Casino 
Magazine
1925 - 1944

Les archives Casino



Couvertures du 
Casino Magazine 
entre 1932 et 1938 
© Fonds Casino, 
Archives municipales 
de Saint-Étienne. 





Les albums 
photographiques

1914 - 1983

Les imprimés 
publicitaires et 
promotionnels

1922 - 1991

Le Casino 
Magazine
1925 - 1944

Les archives Casino

Les circulaires 
aux gérants et 
inspecteurs
1902 - 1989





Petit 
historique
de 
l’entreprise 
Casino



1892 : Rachat de l’épicerie de détail pour en faire un magasin d'alimentation généraliste 



Première épicerie Casino rue des Jardins (actuelle rue 
Michel Rondet) à Saint-Étienne 



Première succursale à Veauche (Loire) ouverte en 1898 

Création de la Société 
des Magasins du Casino 

et Établissements 
économiques 

d’alimentation sous la 
raison sociale Guichard-

Perrachon et Cie 



1898 : construction d’entrepôts et usines de fabrication à Saint-Étienne (ouverture 
des usines en 1906)



1904 : déjà 100 succursales réparties sur le sud-est de la France, qui sont approvisionnées depuis des 
entrepôts basés à Saint-Étienne, Lyon, Clermont-Ferrand et Marseille 
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Source : Olivier Londeix, Du client au consommateur. Casino, une chaîne succursaliste française (1898-
1960), Paris, Éditions du Comité des travaux historiques et scientifiques, « CTHS Histoire », 2021, p. 64-65.

Évolution du chiffre d’affaires de Casino entre 1899 et 1960 
(en millions de francs de 1938)

Nombre de salariés de Casino : employés et ouvriers 
travaillant au siège social, dans les entrepôts et les usines de 
la société entre 1899 et 1960 (les gérants des succursales et 

leur personnel ne sont pas compris)



Les 
succursalistes 
« doivent 
obéissance à la 
maison mère en 
toutes 
circonstances ». 











Repères chronologiques
25 juin 1898 : Création de la Société des Magasins du Casino et Établissements économiques 
d’alimentation sous la raison sociale Guichard-Perrachon et Cie. Première succursale à Veauche

1901 : Création de la marque Casino

1948 : Premier libre-service : le magasin historique de Saint-Étienne est transformé en libre-
service

1949 : Mise en place des premiers meubles à froid en succursales

1959 : Premier distributeur à proposer une date limite de vente sur ses produits

1960 : Premier supermarché, à Grenoble. 2900 employés

1961 : Premier entrepôt entièrement climatisé pour les produits frais, à Grigny (69)

1967 : Ouverture de la première Cafétéria Casino à Saint-Étienne Ratarieux

1970 : Premier hypermarché à Marseille, La Valentine





1960 : Premier 
supermarché, à 
Grenoble 



1967 : Ouverture de la première 
Cafétéria Casino à Saint-Étienne 
Ratarieux



1970 : Premier hypermarché 
à Marseille, La Valentine 



1976 : Internationalisation du groupe. Exportation du concept de Cafétéria Casino aux 
États-Unis. Activité abandonnée en 1986.

1980 : Casino lance Quick

1992 : Casino SCA est racheté par Rallye SA. Le fonds d’investissement Foncière Euris, 
détenu par Jean-Charles Naouri, devient actionnaire majoritaire

1997 : Le groupe rachète Franprix et Leader Price ; reprise de l’enseigne SPAR en France

1998-2002 : Casino s’implante en Pologne et Taïwan, en Amérique latine, en Asie, aux 
Pays-Bas et dans l’Océan Indien

1999 : Le groupe reprend l’enseigne de proximité Vival

2000 : Renforcement de la participation dans Monoprix (50%) suit à la prise de 
participation en 1996 ; Cdiscount devient une filiale du groupe Casino

2005 : Jean-Charles Naouri est nommé PDG du groupe

2008 : rachat de Naturalia par Monoprix

2018 : Casino annonce un partenariat commercial entre Monoprix et Amazon

Repères chronologiques



Un ensemble de formes de distribution
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Un ensemble de formes de distribution

Réseau de petites 
succursales de villes 

et de bourgs

Supermarchés de 
villes

Hypermarchés 
de périphérie

Grands magasins de 
centre-ville

Hard-discount Commerce en ligne Chaîne bio



Communiquer 
sur la 
marchandise





Plus de 230 
marques 
déposées 
auprès du 
tribunal de 
commerce de 
Saint-Étienne 
entre 1896 et 
1965





Publicités de Jo Roux pour les produits Louisy (marque Casino) publiées dans les catalogues général et primes Casino 
© Fonds Jo Roux, Archives municipales de Saint-Étienne. 



Maquettes originales pour des publicités de produits 
alimentaires Casino, années 1930 
© Fonds Jo Roux, Archives municipales de Saint-Étienne. 





Louis Caterin, 
Ektachrome 
publicitaire 
vantant de la 
viande, années 
1980
Source : Musée d’art 
et d’industrie de 
Saint-Étienne, doc. 
M2015.5.17

Louis Caterin, 
Ektachrome 
publicitaire 
vantant les 

bonbons Scilia, 
années 1980

Source : Musée d’art 
et d’industrie de 

Saint-Étienne, doc. 
M2015.5.17



Catalogue 
Casino, 1902



Double page 
intérieure du 
catalogue général et 
primes Casino, hiver 
1934-1935, p. 18-19 
Source : Archives municipales 
de Saint-Étienne



Couvertures du catalogue Casino entre 1924 et 1939. Source : Archives municipales de Saint-Étienne 



Double page intérieure du catalogue 
général-primes Casino, été 1932, p. 9-10 
Source : Archives municipales de Saint-Étienne

Double page intérieure du catalogue 
général et primes Casino, été 1938, 

p. 4-5 
Source : Archives municipales de Saint-Étienne









Soupière, vers 1957-1961
Source : Musée d’art et d’industrie de Saint-Étienne, 2017.34.4



Assiettes creuses, tasses et soucoupes, vers 1959-1966
Source : Musée d’art et d’industrie de Saint-Étienne, dépôt Casino, D 2016.1.41



Réclame pour 
les tablettes de 
chocolat 
Casino, 1970
Source : AMSE, 
102 S 1825

Vignette et publicité pour l'album 
d’images à coller Casino : Amérique, 

Au-dessus de New-York
Source : AMSE, 102 S 1337



Album d’images à coller : Jojo et Louisette, voyage autour du monde, Océanie
Source : AMSE, 102 S 1332



Album d’images à 
coller édité par la 
chocolaterie Casino, 
complété en 1937

Source : AMSE, 102 S 
3217



Un geste envers un enfant en 1953 à Carqueiranne, Var, lors d’une tournée de chine 
Source : AMSE, 102 S 1810



Se créer 
une identité 
visuelle



Premier 
dépôt de la 

marque 
Casino

Premier 
dépôt de 

marque du 
monogramme 

Guichard-
Perrachon & 

Cie 

Dépôt de 
marque du 

nouveau 
monogramme 

GPC 

Apparition 
du mot 

« Casino » 
dans une 
écriture 

spécifique

Premier 
logotype



Album n°1, étalages, 
décembre 1934 
© Fonds Casino, 
Archives municipales 
de Saint-Étienne. 



« La tenue du magasin et la confection des étalages ont une 

importance considérable sur les ventes. Une marchandise bien 

présentée est à moitié vendue. Cet excellent principe est de 

plus en plus d’actualité. Mettez-le toujours en pratique. » 

Circulaire aux gérants, n° 247 B, 18 mars 1932, AMSE, Cote 102 S 1065



Schéma légendé de devanture de magasin établi le 1er juin 1932 par la direction des services 
techniques Casino : Prescriptions à observer pour l’organisation des devantures 
Source : Archives Municipales de Saint-Étienne, Fonds Jo Roux, Cote 66 FI



« Un petit croquis m’en dit plus qu’un long rapport, disait 

Napoléon, ce qui veut dire que l’image « parle » souvent mieux 

que les mots. N’est-il pas exact, en effet, de dire que nous nous 

rappelons beaucoup plus facilement les événements auxquels 

nous avons assisté, que nous avons vus « de nos propres yeux » 

plutôt que ceux dont on nous a fait une narration même très 

détaillée ? Incontestablement, la mémoire visuelle s’accroche 

beaucoup plus vite et se développe davantage que la mémoire 

des idées. Si donc une maison de commerce arrive à se faire 

représenter par une image suggestive plutôt que par un nom, 

elle a beaucoup plus de chance d’être connue et surtout 

retenue. »
« Un grand événement. La naissance du Bonhomme Casino », Casino Magazine, n° 80, 
novembre 1931, p. 2.



Benjamin 
Rabier, Affiche 
pour La Vache 
qui rit, 1921.

Dransy, Affiche 
publicitaire pour 
les vins Nicolas, 
vers 1922

Francisco Tamagno, 
Affiche pour 
Cointreau, 1898.

Firmin Bouisset, 
Affiche pour le 
chocolat Menier, 
1893

O’Galop, 
première affiche 
représentant 
Bibendum, 1898

Giacomo de Andreis, 
Affiche publicitaire 
pour Banania, 1915.



Adolphe Jean-Marie Mouron, dit A.M. Cassandre, 
Affiche pour Casino, 1931



Adolphe Jean Marie Mouron, dit Cassandre, 1901-1968



Cassandre, logo Yves 
Saint Laurent, 1961.

Cassandre, logo Casino, 1931.



Adolphe Jean-Marie Mouron, dit A.M. Cassandre, 
Affiche pour Casino, 1931



Adolphe Jean-Marie Mouron, dit A.M. Cassandre, 
Affiche pour Casino, 1931





Plaisir de vendre, 
Court métrage 
documentaire de 
Robert Gudin 
(réalisateur), produit 
par Casino, années 
1950, film 35 mm, 
noir & blanc, sonore, 
28:42.

https://cinematheque.
saint-
etienne.fr/Default/doc
/OAI_1/_b64_b2FpLWN
zZS5kaWF6aW50ZXJlZ
2lvLm9yZy1kb2N1bWVu
dGFpcmUtMjI3OQ%3D
%3D/plaisir-de-
vendre?_lg=fr-FR

https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR
https://cinematheque.saint-etienne.fr/Default/doc/OAI_1/_b64_b2FpLWNzZS5kaWF6aW50ZXJlZ2lvLm9yZy1kb2N1bWVudGFpcmUtMjI3OQ%3D%3D/plaisir-de-vendre?_lg=fr-FR


Adolphe Jean-Marie Mouron, dit A.M. Cassandre, 
Affiche pour Casino, 1931



/Dynamisme/ /Stabilité/

Signes textuels

Signes iconiques

Signes plastiques

VS



Adolphe Jean-Marie Mouron, dit A.M. Cassandre, Affiche pour Casino, 1931

Une entreprise 
dynamique

Mais aussi une 
entreprise 
stable



Évolution du logo Casino après la Seconde Guerre mondiale

Sources : Archives Casino



Asseoir son 
image de 
marque auprès 
de la clientèle



Couvertures du Casino Magazine, 
journal interne de l’entreprise



Évolution des dépenses de publicité

Exercice 1928-1929 : 1 855 317 francs 
Exercice 1933-1934 : 4 855 060 francs 

Catalogues, prospectus, journaux et revues, affiches, 
etc. 



Couvertures du catalogue Casino général et primes, été 1934 à gauche), hiver 1933-1934 (au centre) et 
hiver 1935-1936 (à droite). Source : AMSE, 102 S 1271, 1270 et 1274



Dépliant 
publicitaire 
pour les vins 
Casino, 
1935

Source : AMSE, 102 S 
604



Maquettes originales pour des publicités de produits 
alimentaires Casino, années 1930 
Archives municipales de Saint-Étienne, Fonds Jo Roux





Étiquette de boîte de pâté de foie pur porc Casino, années 1930 ; étiquette de chocolat Casino, années, 
1939 ; Boîte cartonnée de bicarbonate de soude pur Casino, années 1930-1940
Sources : AMSE, Fonds de la famille Guichard, 107 S



PLV 
(Publicité 
sur le Lieu 
de Vente)



Juillet 1934. Foire d’Avignon. Le 
stand démontable 





Quinzaine commerciale à Roanne, décembre 1933





Tour de France, Digne, juillet 1935
De gauche à droite : M. Meunier (chauffeur du service 
Transports de l’entrepôt de Saint-Étienne), Benoit 
Faure (célèbre coureur cycliste stéphanois), M. 
Gratian (inventoriste) et Joseph Mauclair (autre 
célèbre coureur cycliste, d’origine rémoise)

Source : AMSE, 102 S 1807



Packaging 

Cinéma

Diversification des 
supports et des stratégies 

commerciales

Affiches Catalogues et dépliants

Publicité événementielle
Publicité sur le 
lieu de vente





« Dans maintes occasions, concours, Braderies, etc., certains 

vendeurs confectionnent un « Bonhomme Casino », en vue de 

tirer profit de la puissante attraction publicitaire qu’il ne manque 

jamais d’exercer sur les passants. L’idée, l’intention sont fort 

louables, mais les dispositions de chacun pour le dessin ne 

permettent pas toujours à « Casino » de se présenter 

correctement au public. M. Berthelin, inspecteur de la tournée 

n°1 bis, vient en aide à ceux qui, comme lui, nous dit-il, ne 

possèdent pas la « bosse du dessin ». La silhouette de 

« Casino » occupant sensiblement la surface d’un carré, tracez 

selon la grandeur à obtenir un carré, quadrillez-le comme le 

montre le schéma, aidez-vous des lignes ainsi construites, vous 

réaliserez un « Bonhomme » dont les proportions seront 

sensiblement conformes à l’original. »





Fédérer et 
fidéliser les 
employés : 
la grande 
« famille » 
Casino





« Pour procéder à nos embauchages nous examinons 
toujours en premier lieu les demandes des postulants qui 
sont présentés par un collaborateur ayant obtenu notre 
confiance : c’est ainsi que lorsqu’une vacance se produit 
nous examinons en priorité les demandes des enfants des 
employés ou de gérants, puis de leurs parents, puis de leurs 
amis ou connaissances. » 

Rapport d’exercice de 1938 



- Individualisation 
salariale

- Système de promotion lié 
à l’ancienneté et la 
loyauté

- Récompenses pour les 
pistes d’amélioration du 
travail et pour ne pas 
participer aux 
mouvements sociaux



Couvertures du 
Casino Magazine 
entre 1932 et 1938

Journal d’entreprise 
« des employés et 
gérants du Casino 
écrit par eux et pour 
eux » 





Léon Leponce 
Photographe-reporter 
(1893-1969)



« À Pont-de-l’Âne. La 
naissance des 
papillotes Casino », 
Casino Magazine, 
n°162, décembre 
1938, p. 8-9
© Fonds Casino, 
Archives municipales 
de Saint-Étienne. 





« Les bons 
vendeurs », 
Casino Magazine, 
n° 95, mars 1933, 
p. 2-3 
Source : AMSE, Cote 
102 S 1774









Casino Magazine, 
n°106, février 
1934, p. 14-15
© Fonds Casino, 
Archives 
municipales de 
Saint-Étienne. 



Casino Magazine, 
juillet 1938, 
p. 14-15
© Fonds Casino, 
Archives 
municipales de 
Saint-Étienne. 







Casino Magazine, n°106, février 1934, p. 9 Casino Magazine, n°146, août 1937, p. 17 



CASINO MAGAZINE llllllllllllllllllllllllllllll!IIIIIIIIIIIIIIi!llllllllllllllllllllllllllllllllll!ll|||||||||||||||||||

Monsieur Pierre,
Nous aimons nous donner aujour¬

d'hui ce nom, qui est pour nous le sijm-
bole de la familiarité respectueuse dont
nous nous permettrez de faire montre
à notre égard.

En ce Jour, donc, qui est et restera
pour nous le plus beau des jours de
fêtes, nous nenons nous offrir, au
nom du personnel et de tous les col¬
laborateurs du Casino, nos plus sin¬
cères et nos plus joyeuses félicilations.

Monsieur (iuichard, notre patron
ninéré, a su nous enseigner que le.!
rapports stricts qui e.ristenl entre le
chef et SCS subordonnés n'étaient piis
incompatibles anec d'autres sentiments
qui sont la bonté et l'affection et nous
ajouterons, puisqu'il l'a dit avant
nous, ; l'Esprit de Famille.

Et, pour nous prouver que ce
n'était pas un mot dénué de sens, il
nous a laissé apprécier à sa juste
valeur l'étendue des encouragements,
tant matériels que morau.t qui nous
ont été prodigués.

C'est cet esprit familial que nous
aimons le i)lus dans notre Maison cl
c'est à cause de lui (pie nous osons,
nous, les vétérans du Casino, no<is

joindre un instant à votre famille,
pour prendre une petite part de votre
joie.

Cet esprit de famille, il est fait
du souvenir de toutes les attentions
délicates dont on a su nous comble",
il est fait de toute ta sécurité dont
nous avons joui dans ta Grande .Mai¬
son, il est fait de ta reconnaissance des
Mamans, pour toutes tes anivres créées
pour le développement du corps et de
t'esprit de leurs petits, il est fait, en¬
fin. des heures ilélicieuses de délas¬
sement et de plaisir dont nous vous
sommes redevabtes.
Et nous voudrions, Madame, que

toute cette reconnaissance dont nous

vous apportons t'écho, non seulement
de notre cité sté-
phanoise, mais
encore de Lyon,
de Clermont, d'A¬
vignon, de Mar¬
seille, de partout
enfin o il s'est
étendue l'influen¬
ce admirable de
l a famille o ù
vous êtes entrée,
que toute cette
reconnaissance,

d i s - je, f a s s e
éclore dans votre

jeune foyer une.
magnifique gerbe
de bonheur et de
joies méritées.

Enfin, M. Jos-
Eerand, gérant de
la succursale n"
508, à St-Etiene,
traduisit ainsi les
sentiments des
vendeurs.

M. Geoffroy
Guichard ne put
dissimuler le véri¬
table trouble qui
le gagnait. Il ne
prononça qu'un
simple « merci
mais d'une
façon si touch^inte
et si émouvante
que les applaudis¬
sements crépitè¬
rent, lui donnant
l'éclatante preuve
que tout le monde
avait compris.

Quelques jours après la cérémonie,
la Rédaction a reçu de M. Geoffroy
Guichard Perrachon la lettre ci-des¬
sous, reproduite in-extenso.

Monsieur le Rédacteur en Chef
de Casino-Magazine

Voulez-vous me permettre d'em¬
prunter la voie de « Casino Magazine »
pour exprimer au personnel» emplo¬
yés, ouvriers, gérants et dépositaires
du Casino, ma très vive reconnaissance
pour les témoignages de sympathie qui
m ont été donné à l'occasion du ma¬

riage de mon fils Pierre.
La délégation des dames et jeunes I

filles employées, celle du personnel des '
divers entrepôts et usines, se sont faites
les interprètes éloquents de sentiments
qui m'ont profondément touchés.
La symphonie, dont le talent a été

apprécié de tous ceux qui l'ont enten¬
due, a contribué pour une large part
a réhausser l'éclat de la cérémonie Je
Saint-Didier. '
Enfin, par un geste aimable, tous I

ont voulu contribuer à l'achat d'une |
œuvre d'art qui restera, pour le jeune '
ménage, le souvenir joyeux d'un beau
jour.
A tous j'adresse mes remerciements

emus ; c'est un nouveau lien qui vient
de se créer entre la Direction du Ca¬
sino et ses collaborateurs.

Mes enfants et moi-même ne l'ou¬
blieront pas.

Croyez, Monsieur le Rédacteur en

chef, à mes sentiments les meilleurs.

Aff/dc/me,
/)e//x- mille (jérants ei déjmailaircs

du (luaino font aujourd'hui des ixeux
pour le bonheur de voire Jeune mé¬
nage.

A ces vaui.i\ que je ne saurais lous
exprimer, permettez-moi, Madame,
d'ajouter le témoignage de noire res-
pec t u eu s e sgmpa thie.

Vous, Monsieur Pierre, vous nous
coniutissez trop pour gu'il soit utile
de vous renouveler l'assurance de no¬

tre dévouement. Je me contenterai donc
de vous transmettre très simplement,
mais du fond du ca'ur, les souhaits
(}ue fous mes colfègues forment à
voire égard.

Xous partageons aussi la joie (pie
vos parents éprouvent aujourd'hui, en
vous voganl suivre re.vemple qu'ils
ont donné.

Monsieur Pierre, vos gérants se
réjouissent de votre bonheur et g
voient un nouveau gage de prospérité
pour le Casino.

En quelques mots, M. Jacquet
définit la nature des sentiments unani¬
mes de reconnaissance qui ont dicté
au personnel ce geste de sympathie. La
simplicité en fut la marque, ainsi s'ex¬
plique le naturel de cette petite céré¬
monie intime.

M. Pierre Guichard, qui avait
écouté ces paroles avec un plaisir et
une attention tendue qui se lisait dans
ses yeux, s excusa de ne pouvoir trou¬
ver des termes suffisamment puissants
pour exprimer la joie que lui procurait
cette éloquente démonstration de sym¬
pathie. 11 remercia avec effusion, en
son nom et au nom de Mme Pierre
Guichard et pria le petit Comité de
transmettre au personnel tout entier
1 expression de sa reconnaissance émue
pour le superbe cadeau qui lui avait
été offert.

La délégafion du personnel au Grand-Hôtel
— 2 —

Et des toasts
nombreux furent
portés à la santé
et au bonheur des
jeunes époux aux¬
quels «Casino Ma-
gazine », au nom
de ses lecteurs,
est heureux d'as¬
socier les siens.

La Quinzaine Commerciale
de Saint-Etienne

Tous ceux qui, du 19 septembre au
2 octobre, cont venus à Saint-Etienne,
conserveront le souvenir d'une ville qui
possède le cens commercial et qui sait,
par sa féconde imagination, se parer
magnifiquement pour faire accueil à ceux
auxquels elle fait appel.

La presse locale s est fait l'écho de
ces fêtes grandioses de la Quinzaine
Commerciale. Notre revue donnera quel¬
ques reflets de l'effort fourni par le Casino

Et, d'abord, en recevant ce numéro,
Vous avez été frappé par la page de cou¬
verture. Elle représente, en effet, le
« char » du Casino qui figurait à la caval¬
cade du 25 septembre et qui, en l'espèce,
était un.... camion automobile transformé
en un énorme cube dont les faces repro¬
duisaient l'affiche-type créée par le grand
artiste parisien Cassandre. Un énorme
bonhomme Casino surmontait l'ensemble

Détoil du "char" du Casino

Cette masse imposante était encadrée par une équipe
d inventoristes, les uns conduisant des triporteurs que repré¬
sente notre photo du haut de la page, d autres distribuant
des prospectus à la foule enthousiasmée.
La « tenue » était celle du bonhomme

IStlATI râ.%li..AA

Casino : blouse
blanche, ta¬
blier vert et
comme co.f-
fure le petit
bonnet Casi¬
no déjà cé¬
lèbre.

Comme il
est aisé de
s'en rendre
compte, ce
cortège ori¬
ginal con¬
nut l'appro¬
bation de la

Les vendeurs, de leur côté, déployèrent
une grande activité ; mais laissons parler
M. Berthelin, inspecteur, qui fut l'initia¬
teur du Concours organisé à cette occa¬
sion :

« Les gérants du Casino ont pris, dans
« cette manifestation unique dans les
« annales du Commerce stéphanois, une
« belle part. 11 convient même de rendre
« hommage à l'esprit d'initiative et au
« goût très sûr de nos 90 gérants qui ont
« su maintenir bien haut le prestige de
« notre maison. »

L'émulation fut si grande que M. Ber¬
thelin avoue lui-même s'être trouvé fort
embarrassé pour départager les « concur¬
rents » que, naturellement, on avait mis
en compétition par un concours des
meilleurs étalagistes.

Dans la tournée I, Mme Mourreloi,
de la succursale n° 2, se classa première.
Notre photo reproduite au bas de cette

page ne donne, hélas, qu'une faible idée de l'effet produit
par ses vitrines encadrées par des « bonshommes Casino »
irur fond orange. La nuit, un monogramme G.P.C. lumineux
rouge et vert appelait irrésistiblement les passants.
Félicitons donc bien vivement Mme Mourrelon et son fils

qui ont conçu et si bien réalisé cette originale installation.
A la succursale n*^ 52, M. Venet avait installé un panneau

lumineux et la silhouette du Bonhomme Casino attirait les
clients que notre gérant, toujours en verve accueillait avec
1 e sourire.
Vous pouvez
croire qu'il a
fait de bon¬
nes affaires.
A la suc¬

cursale n" 3,
la foule se

pressait de -

vant la vitri-
n e où M
Bresselle

avait installé
une « classe Le défilé des inventoristes sur les triporteurs

(suite p. ô)
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Les inventoristes se préparent pour le défilé

novembre 1932 : 
compte rendu du 
mariage de Pierre 
Guichard et 
Jacqueline 
Catteau

mai 1934 : 
photo du 

mariage de 
Colette Guichard 

et Jean 
Martouret en 

couverture





Extrait du Casino 
Magazine, n°89, 

septembre 1932, p. 10
© Fonds Casino, 

Archives municipales de 
Saint-Étienne. 

Extrait du Casino Magazine, n°84, mars 1932, p. 5
© Fonds Casino, Archives municipales de 
Saint-Étienne. 



Casino 
Magazine, n°94, 
février 1933, p. 
2-3 





Au Lecteur.

Cetle Revue est éditée

exclusivement pour les em¬

ployés et gérants du Casino

et de l'Epargne. C'est une

publication confidentielle que

vous ne devez, en aucun cas,

communiquer, aux clients ou

aux personnes étrangères à

nos Malsons.

« Casino Magazine » est

votre précieux auxiliaire

pour réaliser de meilleures

affaires. Conservez donc soi¬

gneusement chaque numéro,

placez la collection complète

dans un dossier spécial que

vous consulterez souvent.

C'est votre intérêt.

Notez que...

La collection de « Casino

Magazine» devra être laissée

à votre successeur si vous

quittez le Casino ou l'Epargne.

La reproduction des arti¬

cles ou gravures de cette

Revue est interdite, sauf

autorisation spéciale de sa

direction. Toute Imitation

servlle ou adaptation ayant

le caractère de plagiat, même

atténué, tombe sous le coup

de la Loi et sera poursuivie

avec rigueur devant les

Tribunaux.

■
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Sous le Signe

du Sourire...

et de la Montre en Or

4AV O^! !
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Et ce
concours, comment marche-t-il ?

'^tat question que posent « ceux de
•major » aux « capitaines du volant ».

^
T.,1 . .

pas à pas ; vos inspecteurs redoublent de vigi¬
lance.

X- - N..W VAVA * ».

rès bien, très bien, la lutte est ardente ! Les graphiques montent.

inspecteurs sont contents.

î-
jiu îtMij covitéAvt

ài- 'VtIVUO

.lis

Pont pas caché, vous n'avez donc,

'ill^j^érants, qu'à continuer à poursuivre
ment votre effort. La maison vous suit

/ -)« 'V

Octobce

£X 2ÛÙY\^

Octobce

Oui, les chiffres d'affaires <( grimpent » et
c'est un stimulant dont la valeur n'est pas
mince. Vous obtenez déjà de bons résultats.
Bravo ! Mais, attention, du courage, du cou¬

rage, vous n'êtes pas encore au 1®'' octobre ! !

h '

— i —

Le sourire est préconisé aux gérants : « Le Concours de la montre 
en or et du sourire », Casino Magazine, avril 1931, p. 3. 
Source : AMSE, 102 S 1773



« Qu’ils paraissent 
heureux, tous ces 
hôtes, d’être venus 
puiser ou se 
"retremper" dans 
l’atmosphère de la 
"grande Famille" ». 



En 1986, 3 500 
employés de Casino sont 
photographiés en vue 
aérienne alors qu’ils 
dessinent le logotype de 
l’entreprise sur la 
pelouse du stade 
Geoffroy-Guichard.

 Source : AMSE, Fonds 
Casino, Cote 102 S 2147.



L’image : un 
moyen de 
surveiller les 
succursalistes





Circulaire aux 
gérants de 
succursales, 
7 novembre 1913
Source : Fonds Casino, Archives 
municipales de Saint-Étienne, Cote 
102 S 1161

« Nous donnons ci-dessous la 
photographie de la vitrine qui devra 
être installée au plus tard le lundi 10 
courant. Les chaussures devront 
être bourrées avant la mise en 
étalage. Tous les articles seront 
étiquetés très visiblement. »







« On ne peut 
mieux comparer 
la marche des 
grandes affaires 
qu’à celle d’une 
armée. »



Léon Leponce Photographe-reporter 
(1893-1969)

« M. Leponce, photographe, doit prendre 
la photographie des devantures de 
succursales… Nous rappelons à tous les 
gérants qu’ils recevront, si ce n’est déjà 
fait, la visite de M. Leponce photographe 
à Saint-Étienne, chargé de prendre la 
photographie de leur succursale. Nous 
les prions de bien vouloir lui réserver un 
bon accueil et se mettre à sa disposition 
pour lui faciliter sa tâche. »
Circulaire aux gérants, n° 265, 9 juillet 1932, Archives municipales 
de Saint-Étienne, Fonds Casino, Cote 102 S 1165





Casino 
Magazine, 
n° 129, 
janvier 1936, 
p. 12-13
Source : Fonds Casino, 
Archives municipales de 
Saint-Étienne, Cote 102 S 
1775



Planches issues du Livre des plans d'installations et photographies de succursales

« Ce qu’il faut faire et ne pas faire pour les devantures de succursales » 



« Ce qu’il faut faire 
et ne pas faire pour 
les devantures de 
succursales » 



« Voici la liste 
des lauréats 
des concours 
d’étalages »,
Casino 
Magasine, 
n° 106, 
février 1934, 
p. 2-3
Source : Fonds Casino, 
Archives municipales de Saint-
Étienne, Cote 102 S 1775



Voyage aux États-Unis en 1926 durant lequel Geoffroy Guichard observe un « système de vente 
original », permis par « la mise en paquets et en boîtes de tous les produits », obligeant « la 
clientèle à une certaine discipline qui ne peut que profiter à la rapidité de la vente ». 



« J’ai écrit au jour le jour les notes de voyage. L’impression 
qui me reste de l’ensemble est que, quoi qu’il n’y ait rien de 
comparable entre nos affaires et celles de nos collègues 
américains, cette visite aura une influence heureuse sur le 
développement de nos affaires. Elle nous aura incités à 
rechercher les améliorations et modifications qu’il 
convient d’apporter à notre organisation. C’est un coup de 
fouet, pour le cas où nous aurions été tentés de nous laisser 
vivre sur l’acquit. » 

Geoffroy Guichard, 22 décembre 1930, Notes et souvenirs de Geoffroy Guichard,
1867-1940, recueil non publié, non paginé. 
Source : AMSE, Fonds Casino, Cote 102 S 2565.





Planches de 
l’album du 
reportage 
photographique 
de voyage aux 
USA, 1964
Source : Fonds Casino, 
Archives municipales de Saint-
Étienne, Cote 102 S 1321



La communication interneLa communication externe



Communication au niveau 
institutionnel 

Son identité, sa culture, ses 
valeurs et ses missions

Communication au niveau 
opérationnel 

Son offre, ses produits, ses 
services, ses opérations 

promotionnelles 



Quand la communication au 
niveau institutionnel devient 
opérationnelle



Pour aller plus loin, quelques références…

Nicolas Bideau, 
Casino, la chute d'un 
géant, reportage 
documentaire, 52 
minutes, coproduction
Mona Lisa Production / 
France 3 Auvergne 
Rhône-Alpes

https://www.france.tv/d
ocumentaires/document
aires-societe/7141634-
casino-la-chute-d-un-
geant.html 

https://www.france.tv/documentaires/documentaires-societe/7141634-casino-la-chute-d-un-geant.html
https://www.france.tv/documentaires/documentaires-societe/7141634-casino-la-chute-d-un-geant.html
https://www.france.tv/documentaires/documentaires-societe/7141634-casino-la-chute-d-un-geant.html
https://www.france.tv/documentaires/documentaires-societe/7141634-casino-la-chute-d-un-geant.html
https://www.france.tv/documentaires/documentaires-societe/7141634-casino-la-chute-d-un-geant.html


Marie-Caroline Janand (dir.), Vendre de tout, être 
partout : Casino, 
Milan, Silvana editoriale, 2019.

Olivier Londeix, 
Du client au consommateur. Casino, 
une chaîne succursaliste française 
(1898-1960), 
Paris, Éditions du Comité des travaux 
historiques et scientifiques, « CTHS 
Histoire », 2021.

Anne-Céline Callens 
et Hervé Joly (dir.), 
Les Métamorphoses du commerce. 
L’entreprise Casino au miroir de la 
branche depuis la fin du XIXe siècle, 
Saint-Étienne, Presses Universitaires 
de Saint-Étienne, « Histoire, 
patrimoine et régionalisme », 2024. 

Catherine Guichard, Casino, cent ans : 
1898-1998, 
Veauche, Éditions Graphite 
Développement, 1998.

Pour aller plus loin, quelques références…



Anne-Céline Callens et Hervé Joly (dir.), Les Métamorphoses du commerce. L’entreprise Casino au miroir de la branche depuis 
la fin du XIXe siècle, Saint-Étienne, Presses Universitaires de Saint-Étienne, « Histoire, patrimoine et régionalisme », 2024. 
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LA SOCIÉTÉ SUCCURSALISTE DU CASINO 
ET LA FABRIQUE DU CONSOMMATEUR (18981960)

Olivier LONDEIX

Né à Reims en 18661, le succursalisme prend son essor partout en France à par-
tir de la fin du siècle. Le succès de la formule commerciale repose sur la combi-
naison de la concentration des achats et de la décentralisation de la vente au sein 
d’une même entreprise : les maisons à succursales multiples vendent la marchan-
dise par l’intermédiaire de leurs gérants dans des magasins dont elles sont proprié-
taires ou locataires. Dans un pays de plus en plus industriel et urbain, l’exode rural 
éloigne les paysans auto-producteurs des campagnes : le commerce et la consom-
mation deviennent les conditions de leur survie au sein d’un nouvel environnement. 
Le néo-acheteur, une femme le plus souvent, a désormais recours au marché pour 
se nourrir ou nourrir sa famille, ce qui donne instantanément prise à un rapport de 
force avec un vendeur. L’approvisionnement du foyer acquiert une importance stra-
tégique au sein du ménage.

Avec lui, enfle le thème de plus en plus mobilisateur de « la vie chère », manifesté 
avec fracas lors des émeutes de 1911. Bien que concernant des produits jusqu’alors 
considérés comme un luxe, cet événement manifeste une conscience nouvelle et 
durable des problèmes liés à la consommation2. Nous désignerons sous ce terme la 
substitution de biens et de services marchands à l’autoproduction. La consommation 
devient une « seconde nature » dans le sens où l’être urbain moderne se trouve intri-
qué dans un système productif et commercial de plus en plus complexe3. L’histoire 
des sociétés succursalistes d’alimentation et d’approvisionnement trouve ainsi sa 
place, entre la fin du e siècle et les années 1960, dans le cadre de l’extension 
du mode de vie urbain à une majorité de Français. Le succursalisme reste associé à 
la diffusion de biens considérés comme nécessaires. Sa plus belle réussite a été de 
rendre la nourriture plus abordable, à une époque où l’alimentation représente entre 
un et deux tiers du budget de la majorité des ménages français.

1.  MK Denis, « Reims, l’évolution du commerce d’épicerie et la naissance du succursalisme (1866-1914) », in 
D Jean-Claude (dir.), Les Révolutions du commerce. France, e-e siècle, Besançon, Presses universitaires 
de Franche-Comté, 2020, p. 131-154.

2.  C Alain et F Marion, « Contre la vie chère », Cahiers Jaurès, vol. 187-188, nos 1-2, 2008, p. 97-116.
3.  C William, « Nous habitons tous la ville. Nous habitons tous la campagne. Les deux sont une seconde nature 

pour nous », Nature’s Metropolis: Chicago and the Great West, New York, Norton, 1991, p. 384. L’étude du succur-
saliste Montgomery Ward (fondé en 1872 à Chicago) par Cronon peut être prolongée par l’analyse par Tracey 
Deutsch de l’histoire de la distribution alimentaire dans la métropole du Middle West. Citons également les tra-
vaux de sociologie des tâches ménagères par de Marjorie de Vault – toujours au sujet de Chicago.
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Les courses en libre-service avec le panier en 
1956
Source : AMSE, Cote 102 S 1813

La succursale Casino n°184 à 
Chamalières, Puy-de-Dôme, avant 1914
Source : AMSE, Cote 102 S 1178



Le premier supermarché de Casino, inauguré en 
1960 à Grenoble
Source : AMSE, Cote 102 S 1816

Des enfants au centre des regards et des 
attentions en 1953 à Carqueiranne, Var,
lors d’une tournée 

Source : AMSE, Cote 102 S 2147
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LE COMMERÇANT FRANÇAIS 
À L’ÉPREUVE DE LA GRANDE GUERRE. 

ENTRE FANTASMES ET RÉALITÉS

Stéphane LE BRAS

Le 19 octobre 1914, le conseil de surveillance des Établissements Casino se réunit 
à 10 heures à Saint-Étienne. Geoffroy Guichard, alors à la tête de la chaîne de maga-
sins à succursales multiples qu’il a créée en 1898, donne lecture de son rapport de 
l’exercice 1913-19141. Les chiffres sont éloquents : ils démontrent le ralentissement 
très net – près de 30 % en moins pour les ventes moyennes journalières – des affaires 
en raison des « circonstances exceptionnelles », pour reprendre un terme employé à 
l’époque dans les cercles commerciaux, entre septembre 1913 et septembre 1915. 
Cette situation n’est pas unique. On la retrouve partout en France, comme chez un 
autre succursaliste, parisien cette fois-ci, Julien Damoy2 où l’on reconnaît « les difficul-
tés […] rencontrées au cours du dernier exercice, par suite de la mobilisation d’une par-
tie de son personnel » et « une perturbation » dans le fonctionnement de la société3.

Pour autant, le commissaire aux comptes chez Damoy reconnaît le caractère 
« momentané » de la perturbation et les documents comptables de Casino révèlent 
la bonne marche de la maison dès 1915, avec des chiffres de ventes moyennes jour-
nalières de septembre à la hausse, dépassant ceux de 1913 de 12 %. Or, ce retour à 
la normale s’opère dans un pays où les instances, qu’elles soient politiques, civiles ou 
économiques, rappellent sans cesse le sens du devoir patriotique dans le cadre d’une 
union sacrée où les civils se doivent de conformer leurs comportements au sacrifice 
rendu par les soldats au front. Dans les milieux commerciaux, les discours cherchent 
à faire converger les intérêts économiques et ceux de la nation. C’est le cas dans les 
organismes patronaux ou les syndicats de salariés, tel celui des employés du com-
merce et de l’industrie qui, à l’automne 1914, espère que « peu à peu, il s’établira un 
courant commercial » propre à soutenir l’effort en faveur des chômeurs et de la patrie 
en guerre4.

1.  Archives municipales de Saint-Étienne (AMSE), 102 S 2683 : Conseil de surveillance, Compte rendu de réunions, 
1912-1920 ; Séance du conseil du 19 octobre 1914.

2.  Propriétaire de deux épiceries à Paris au début des années 1880, Julien Damoy développe une chaîne de succur-
sales alimentaires à la fin du e siècle. Signe de son succès, la société qui produit en partie certaines de ses 
marchandises (café, chocolat, vin) est introduite en bourse en 1911.

3.  Archives historiques du Crédit agricole SA, Direction des études économiques et financières du Crédit lyon-
nais (DEEF-CL désormais), 23938/2 : Rapport du commissaire aux comptes sur l’exercice 1914-1915, mars 1916.

4.  « Chers syndiqués », L’Employé. Organe mensuel du syndicat des employés du commerce et de l’industrie, no 244, 
août-octobre 1914, p. 1.
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« Le commerçant à 
l’épreuve de la Grande 
Guerre. Entre fantasmes 
et réalités »
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LA CHOCOLATERIE CASINO, 80 ANS DE PRODUCTION 
DE CHOCOLAT À SAINTÉTIENNE (19051985)

Aurélie BRAYET

Le groupe Casino a développé dès son origine une stratégie commerciale origi-
nale fondée sur un réseau de succursales dynamiques mais aussi des produits phares 
fabriqués par l’entreprise1. Les marchandises produites directement par Casino sont 
celles qui ont la plus grande importance stratégique2. Le chocolat est un produit d’ap-
pel qui compte parmi les plus vendus, tout comme le vin. La production en direct 
de ces produits permet à Casino de proposer les meilleurs prix aux consommateurs 
et d’en maîtriser la qualité. Quelques chiffres permettent de se rendre compte de la 
place de choix de la chocolaterie chez Casino : en 1925, le chocolat représente 5,2 % 
des ventes ; en 1939, la production journalière est de 5,6 tonnes (t)3 ; en 1948, 7,2 % 
des exportations de Casino à l’étranger concernent des produits chocolatés ; le choco-
lat Casino représente 2,1 % de la production nationale en 1953 avec une fabrication 
en 1954 de 2,4 t par jour, contre 12 pour Menier et 2 pour Pupier4.

Tout comme le café qui « classe une maison », le chocolat fait partie de ces pro-
duits qui font la fierté du groupe. L’entreprise défend la noblesse du produit en impo-
sant le chocolat comme un « aliment de qualité5 », et non une friandise. S’appuyant sur 
les recherches et écrits de médecins, comme le professeur Richet ou les docteurs Lebon 
et Gineste, le chocolat est présenté comme « l’aliment type des sportifs et des travail-
leurs, […] l’aliment idéal des enfants6 », dont la « haute valeur énergétique […] ajoute 
la qualité rare d’être un aliment complet […] à une quantité appréciable de sels miné-
raux, de vitamines et d’un tonique particulièrement actif du cœur et des reins appelés : 
la théobromine7 ». Ce produit est indispensable à une bonne alimentation et l’entre-
prise Casino en veut pour preuve la comparaison entre les enfants suisses et français8 
— les premiers seraient plus forts parce qu’ils consomment plus de chocolats. CQFD.

1.  L Olivier, Du client au consommateur. Casino, une chaîne succursaliste française (1898-1960), Paris, CTHS, 2021.
2.  La consommation du chocolat évolue fortement au cours de la période de 1850 au début du e siècle. Le volume 

et le type de consommateurs augmentent, en raison d’une forte baisse des prix, d’une évolution de la perception 
du produit, d’une large diffusion, notamment par l’armée dans les colis et l’alimentation du soldat, et enfin d’une 
production localisée par région. Voir, notamment, D Jean-Claude, La Révolution matérielle. Une histoire de 
la consommation. France e-e siècle, Paris, Flammarion, 2018.

3.  Par comparaison avec les chocolatiers spécialisés, elle est de 85 t chez Menier à Noisiel et de 12 t chez Pupier 
à Saint-Étienne.

4.  Calculs réalisés à partir des données recueillies dans les rapports généraux de Casino et la note sur la chocola-
terie réalisée par M. Veillith le 20 mai 1955, Archives départementales de la Loire (ADL), 225VT30.

5.  Archives municipales de Saint-Étienne (AMSE), 102 S 1172, « Chocolat (Attention à la chaleur) », Entre nous, 
Circulaire aux gérants, no 398, 22 août 1952, p. 5.

6.  Ibid.
7.  AMSE, 102 S 1172, « Arguments pour la vente du chocolat », Entre nous, Circulaire aux gérants, no 382, 2 mai 1952, p. 4-5.
8.  AMSE, 102 S 1174, « Le Chocolat, un aliment de qualité », Entre nous, Circulaire aux gérants, no 502, 2 juillet 1954, p. 20.
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Réclame pour les tablettes de chocolat Casino, 1970 
Source : AMSE, 102 S 1823 et 1825, Albums photographiques

Publicité pour le Chocolat Casino, 1973
Source : AMSE, 102 S 1193, Circulaires aux gérants de succursales



Pascal Charroin 

« Le sport, un outil de 
développement et de gestion 
des ressources humaines de 
Casino (1919-1994) »

Brochure « Le Casino et son personnel, 
organisation sociale Groupement amical », 
éditée par la société des magasins du Casino 
Guichard-Perrachon et Cie., 1935, p. 28. 
Source : AMSE, Cote 102 S 1120



Équipe de football de l’ASS, saison 1929-1930
Source : AMSE, Cote 60 S 237

En 1986, 3 500 employés de Casino dessinent le 
logotype de l’entreprise stéphanoise sur la pelouse 
du stade Geoffroy Guichard. Sticker publicitaire du 
stade Geoffroy Guichard
Source : AMSE, Cote 102 S 2147



Poster de l’équipe 
de l’ASSE, saison 
1990-1991
Marcaud.369, collection du musée 
d’Art et d’Industrie de la ville de 
Saint-Étienne, photographie 
d’Hubert Genouilhac.



Hervé Joly

« L’implantation de Casino face 
à la concurrence à Lyon, années 
1910-1930 »

Succursale no 485 de Casino à Lyon, 38 rue 
Suchet (actuelle rue du Professeur Weill), 
angle rue Bugeaud, implantée en 1916, vers 
1936. 
Source : Bibliothèque municipale de Lyon, Fonds Jules Sylvestre



Succursale no 210 de la Société économique 
d’alimentation, s. d., semble-t-il d’après la 
plaque rue des Tables Claudiennes, Lyon 1er.
Source : Archives municipales de Lyon, 1PH/4678



Anne-Céline Callens

« Construire et décliner son 
image de marque. Casino, 
précurseur de l’utilisation 
des techniques publicitaires 
modernes »



Merci pour 
votre attention


