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Les offres en INFRMATIONCOMMUNICATION.  f Q! yJednS NBE A

Monnet

Dans le cadre de laGBIUE, Le masteDesign de Communicatiomention Information

[ 2YYdzyAOFGA2Y RS f Q! y A-BtiSriN&pkédeSte W dIpafcomsz Yy St RS
- Parcours 5 «Design de Communicatiorinnovation et médiation numérique présent sur

le site de TelécorBaintEtienne (TSE)

- Parcours 6 « Design de CommunicationManagement et Marketing [gital » présentsur

fS aArAiGsS REmidisdtion d6$ EnfremisesRIAE).

La filiere Information et communication s'initie actuellement en Masteurnée vers les
métiers de demain, ellaffiche clairement ses ambitions dermer les étudiant.es aux
enjeux du digital dans le domaine de la communicatid?our cela, la formatioan InfoCom

a SaintEtienne fait appel a dgsédagogies innovantegtels que des SPOC, classe inversée,
carnet de bord numérique, eX) faisant le lien entrda recherche action etles pratiques
professionnellesautour des questionsgde la communication ditale et de ses usages

contemporains.



PARCOURS DESIGN DE COMMUNICATIMAhagement et
Marketing Digital

Présentation de la mention

La mention vise a développer des saxaire dans laconception, le développement et la

YA&S Sy dzdzdNBE RS LINBgdedd LRSa QR IXdzy RS & 2 R S NJ
de la communication qui pensent, mobilisent et concoivent des outils et des pratiques
digitalesLJ2 dzNJ LJ- NJi A O A LJSd\] culturell® Bopnorighie, @ntrépsénedrial®©

Le parcourPesign de Communication, management et marketing digitsd a acquérir des
compétences pratiques et théoriques en matiére de stratégies communicationnelles digitales.

5SS f QI LILINStgchinfgues maBfyérideS désormais modifiées par le numérique, la
formation offre auxétudianted I LI2AAAO0Af A0S RQAYAONANB S
LISNELISOGA DS RS&a Ydzil dA2ya RSa Mvipshutdrigle: RS |
webmarkeur, manageurdigital, chargé de développement, exc

Le master mention Informatioh 2 YYdzy A OF 6 A2y RS f Q! YABSNEAGS W
de Communication offre deouvelles compétences communicationnelles pour de nouveaux

débouchés professionnels.

Débouchés possibles

1 Digital Brand Manager
1 Chef de projet digital 1 Chef de projet digital MOA
1 Responsable de communication 1 Digital Marketing Manager
digitale T CRM manager omni Channel
1 Responsable marketing digital 1 Chefde projet ecommerce
T DirecteurJuniorartistique digital T  Webmarketeurs
1 Chef de projet événementiel 1 Chargé de développement par
1 Chef de produifweb/mobile) f QAYY 20 A2y 6wa50
1 Digital Story Teller 1 Social média manager
1 Traffic Manager 1 Brand marketing manager
1 Consultant en stratégie digitale 1 Brand manager (Responsable de
T Community manager marque)



Obijectifs

LeMaster Communication, Management & Marketidigital vise aformer des managers de
la communication digitale et du brand manageme(responsable de la communication, chef
de projet digital, brand manager, social media manaje, Rl ya dzy SYQGANRYYSY

transformation digitale

I £ ONRA&ASS RS f QI Ol datratdgie markétingrdesiméthctigside Y Sy G |
communication off et on ling a la connaissance pratique desages et outils du numérique
cette formation offre une approche trés complete desatégies de commurmation de

YINJjdzS £ € QKSdzZNB Rdz y dzY SNA |j dzS

[ S al aGSNJ gA&asS bt LISN)YSG G NS cohndissanes pryhatigiésd R QI
des enjeux auxquels sont confrontés les communicants en entreprise grace a un encadrement

formésRS OK S NOK S dzNdé profdedBnEl$ IS NIi a S i

Lt &aQl 3A (profesSamyalisdnbvedideNdiodu Sa RQA Y & S NI Apdwla LINR F S ¢
préparation a la recherche de stage et a la définition du projet universitaire et professionnel.

Par ailleurs, les deux années se déroulemtle premier semestre, le second semestre étant
consacré au stage etdes cours en distancielomme uncarnet de bord numériquesur le

stage ou encore un tutorat sur le mémoire. La premiére année se compose de séminaires
RQS Y |j dzswibr&saan, deRcdursde cultures de la recherche & QI (1 St A SN&. LINI G A
PAOQO, et autres outils numériques). La seconde année est composée de deux séminaires de
NEOKSNOKS SiG a4S RSNRdAxZ S SaaSyuaStftSySyid azdza
a 10 semaines. Les étudiant.e.s sont ainsi amené.@availler en équipe et en situation

RQI 3 &weddes intervenams professionneles au fait des derniéresendances en

marketing digital Le stage est important et occupe une place prépondérante dans la
formation des étudiant.es qui bénéficient a la fin déeur mager de LJX dza R Qdzy |
RQSELISNASYOSad LINBF SSBERgNNSYOSa OASyySyid aql e
les projets en cours. Il est donc important de défiin projet professionneS & RS £ QF NI A

a la formation : stage, mémoire et tremplin gfessionnel sont liés pour permettre une



YSAff SdINBE NBdzaadaAdS RSestatpiésiaies poyraide @ ST ERAL Yl §
dans cette démarche, toutefois il ou elle est encouragé.e a faire une premeeherche
exploratoire autourde son pojet, notamment concernant le stage, afin daciliter son

intégration.

Descriptif des cours

Master 1- Design de Communication : Management et marketing digital

Cette premiere année vise a apporter atydiant.esun regard renouvelé sur les métiers et

les pratiques de la communication dans un contexte de recours aux stratégies digitalés

permet une intégration dans le milieu professionnel tout en permettant atudiant.es
RQILIINRPF2YRANI f SdzNBE  O2yylAdalyoOSa tdeki@az NA Ij dzs
Communication. Parallelement aux cours dispensé%tladiant.es sont mobilisée.s sur des

projets qui articulent lesictions pratiqueset la construction dgroblématiquesl dzii 2 dzNJ R Q dzy
LINP2SG. RQSGdzRS

Lesétudiant.es doivent effectueb a 6 mois de stagedans la structure de leur choix.

Master 2- Design de CommunicationManagement et marketing digital

Les enseignements dispensés complétent la formation de premiére année, avec un
approfondissement emommunicatian digitale et une ouverture vers des méthodes et des

LIN GAljdzSa LINRPFSaarz2yySttSa é&nénerdtsSIa coljddids def I ONJ
projet de communication digitale, le Webmarketing [ QF NI A Odzt A2y Sy N
YSGK2RSa Sy {omatidn/ed&aa GeBmuriic@tion/et des enseignements de

LINF GAljdzSa RSa 2dziAfta LISNXYSG € NBhdankedil GA2Y
emergentes de la communication digitale.

Les études de terrain et wstage obligatoire des a 6mois permettent une mise en situation

professionnelle.

Des accompagnementpersonnalisésau sein méme de la formatiohJ2 dzNJ f QA y & S NJ
professionnelle sont mis en placeir les deux annéefpréparation au projet professionnel,

préparation & laecherchede$t3S S RQSYLX 2A0 @



Recrutement:

Il est ouvert auxetudiant.es possédant une licence ou un dipléme équivalent de niveau 3
dans les disciplines suivantes

InformationrCommunication, informatique, commerce et marketing;cdinmerce, E
management, conception graphique.

Il est égalementouvert dans les autres disciplinesur eétude du pojet en digital de

t QSGdzRAF y i ©8

Le recrutement se fait sur dossier

présentation duprojet professionnelet universitaire(lettre de motivation)

Certification Digital Actie : https://learndigital.withgoogle.com/ateliersnumeriques

lien vers lesite internetavec les projetsméS a LJ- NJ fOQS G dzZRAF y i &S

lien versunevideo personnelle etcréda A S RS f QSO dzRAI y i ®S

= =2 =4 =4

Il est attendu des candidat.s unebonne connaissance des outils numeriqu@RAQ, vidéo,
photo, PackOffice) complétée par une profonde sensibilité aux enjeux liés a la communication
digitale.

Attention!/ 2y F2NXSYSyYyid t f QlF OONBRAUGY 2Ny piisdeyNEDE |
recrutement extérieur entre le M1 et le M3auf cas exceptionnel avec étude du dossier en

commission pédagogique.

Cette formation est également ouverte aux salariees en  reconversion
professionnellepossédant au minimum un dipldme dé'tycle et une expérience jugée

suffisante par le systeme de iddtion des acquis (VAE).

Usage des langues et certification en langue

[ F2NXIGA2Yy | OO2NRS dzyS LJ I OS SaasSyuAasSttsS t
maitrise det QI yapdlidudaax métiers de la communicatiarCertains travaux demandés

aux étudiant.es peuvent étre exigés en anglais. Par ailleurs, la langue anglaise est la langue
dziAft AaSS RlIya 02y VY 2YoduBanReyt doNndpadbidiainéms RQl OO0
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https://learndigital.withgoogle.com/digitalactive

a la meitriser assez rapidement. iversité de Sain9 G A Sy yS Said OSYidNBE RQ
TOEId GAGNB RQAYTF2NXIFGA2y S fSa NBONMHzi SdzZNA RSY
dzy L12aidS RQSYOFRNBYSyYyld Sy SYyiNBLINRaSo

Usage des TICE
Lesétudiant.es sontncitéesadzi A f A AaSNJ RS Tl w2y (GNBa | OUADS f
et de la communication tout au long de leur formatigsur leur Espace Numérique de Travall,
auquel ils accédent par voie sécurisée :
T NBOdzSAt RQAYT2N)NI (AiggudempsRigchingehts admihisirdtii® S a 6 S
O2yadzZ Gl GA2y RS&a y2G6Saxo T
1 accés auxessources pédagogiques déposées par les enseigeansur leur plate
forme pédagogiqueY R2 OdzySy Ga O2YLX SYSy Gl ANBa& | dzE
et/ou corrections, études deas, articles de recherche (en fonction des habitudes
pédagogiques des enseignams) ;
1 utilisation active de la messagerie €lectronique ;

1 plusieurs enseignements ont lieu partiellement ou entierement en salle

informatique.

Les Services numériques polas étudiant.e.s

[ Wniversité Jean Monnet met a votre disposition un ensemble de services numériques via un
portail unique:f Q9 & LJF OS b dzY S(ERNT)/dz55 aRIS ¢ NILEPIaAsEA 0 A £ A0S L.
en contact avec vos enseignhaets, vos ame.s mais également de disposer des
informations administratives de la faculté laquelle vous étes rattaché.e/ous disposez

I A Yy & AmeBsepazié Slectroniquede coursenlignE RQdzyS R2O0dzYSy il GAz2Yy
@20NB SYLX 2A Rdz (SRQizry RDUMySS RRSA EFOFRIY SIZA
personnalisés.

DNNOS t dzy aSdZ O2RS RQFOOs8a Sl dzy aSdzZ LAy
fonctionnalités.

+20NB ARSYUAFALIYU O6y2Y RQdziAf A&l VoBedaddde & S G N.
passe est par défaut votre date de naissance (jmmada®)! yA GSNAAGS WSIy a

11



votre disposition trois salles de libeecés informatique dans lesquelles vous pourrez

travailler librement et individuellement sur un poste informatigged ¥ ® S aAGS RS f

ws At SYSyid RQS(dzRS
+2dza LI dz@ST O2yadzZ 6SN) £t QSyaSyotS Rdz NB3ItSYS

communication, parcours 6, en suivant ce lien : https://iae.univ-st-

etienne.fr/fr/formations/lesformationsen-management/mastetXB/masterXB/master

information-communicationparcoursdesigrde-communicatioamanagementet-

marketingdigitat5 03 07 0006 FR.html

Echanges avec la scolarité et les enseignaust

Tous les échanges avecésdiant.ed & ext@StFiafeur adresse universitaireParailleurs,

At Sald S3lf S &Rldnie RRSIXIIAY RS St agiversithir® poiy fodtes

sSa O2ZNNBAaLRZYyREFyOSa @S0 | o #Ztlidantle dewra doncS o O

veiller a consulter régulierement sa messagerie.

Assiduité
[ Sa Y2RIftA0Sa RQS@I tdzZ GA2y & Sncsurskst dblgatoir&y O2y
Seulsle certificat médical ou la convocation & uooncours peuventdonner lieu a une
2dzAGAFAOIGUA2Y RQlL06ASYyOS
Toutes absences non justifiées dans un délail8ejours donnent lieu a une absence
injustifiée.
[ 2NA |j dzQdzy ®S SO dzRAI yG®S R2AG & Ql onadisld) e LJ2 dzNJ
doit en amont :
- AYTF2NN¥SNI  Qfyilkeleldiydowsi | 0SSO
- AYF2NNSNI S 20 (S yparNdaif) des rdspoddaiiles pédadyiguesS ONR (i S
- informer par mail la scolarité pour qu@bsence soit bien régulariséen mettant en

copiedu mailles responsables pédagogiques.
Sans le suivi de cette procédufefdsenceserainjustifiee.

Une absence lorR Qdzy O2y G Nb £ S O2y i AYdz dsyriettg rdaBeref QS (i dzR 7
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https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html

9y Ol'a RQlI 064aSyO0Sa innRiligssiaS&ponsabbizipédagdoiqGeSpaurre? dz
LINBYRNSE RS&a RAALRAAGAZ2YE O2yOSNYlFyd tF aoz2fl
Conformément au réglemenR Q S (i [dZRS ¥ & S A 3 ydrojf de n& pas adBsftre les

retards ou, de fagon plus générale, leon-NE 4 LIS O RS QK. ZDads cettés RS a

hypothese, urretard injustifié peut étre assimilé a une absence

Attention![ S NBIAYS o6f21dzS yQSad LI & F LILINRLINRS ¢t

Modalités de contrdles

ATTENTIONLes dates de rendu des travaux doivent impérativement étre respectées par

les étudiante.s.

Contréle des connaissances

[ QSO fRBEAASYaSAIYySYSyGa <elanila Mdddite déSne patzdzd NS

f QAY (O SeSWSFRYDGAZY RS fF yl GdzZNSE RS azy 0O2dzNA

Elle peut donc prendre la forme
T RQdzy SEIYSY AYRAOGARIzZSSt SONRG Silk2dz 2NI f =
T RQdzy GNI @I Af RS 3ANRAzZLIS SONRG SiGk2dz 2NI =
T RQdzy S Y 2 dofeyobtBnud’ sur différents travaux écrits et/ou oraux.

[ QSvy a Sprasgrteyldrsdelat®d S| yOS RS O2dzNa:= asSa SEA3ISyO

de son enseignement

Mémoires ettravail de recherche

vdzQAf aQlF3AaaS RQdzyS SGdzRS £ @GA&SS LINRPFSaaa?z
SEA3ISIyYy(ls ysSOSaaridlyid tQAYLX AOFGA2Y RSa Sid:
NEFt SEA2Y D [ Q202S8S0GAF S&aid RS LINEBnalsa SN | dzE ¢
O2YYdzyAOFGA2yd t 2dzNJ OSf I Af Sad RS¥leyxRS RS
sociétauxRS f QAY FT2NX I GA2Y S cet8mdsre OREY YA A DA il ARY
bien uneréflexion qui prend appui sur des conceptthéories lus et rencontrés lors du cursus

et sur desexpériences vécuest objectivées.
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/'S GSYLlA RS (NI QI Af aQStlo02NBE RRLAGI GLIRSY X N
8y { OA Sy OS5 aonktdle 1o OMyiTRANGRIGI A QS G dzRAF yi ®S Ay (S
pratiques en communicatiod S G NI @I A& GR X SCeNAGIl dANIS2 ge mederdzNJ £ QS
une réflexionlj dzr yG | dz OK2AE Rdz adz2Siz fQ2062S8S00AF ¢
professi Yy St S k 2dz RS LIR2dzNERdZA IS RQSGdzZRS® / S OK
RS YI&GSNI 8G R2YyYyS f ASdzLeménoire défund prodiuctibh 2 y R ¢
importanteen Master 2> [ Q206 2SOGA T S&0 BES RBNI¥SAYINSA || difEN

travail de réflexion, a visée professionnediede recherche.

ISAa O02YLISGSyO0Sa t f QdzdzoNB

Savoir spécifier clairement des objectifs,

Planifier son travail

Faire des recherches

Utiliser de maniere critique des données

Choisir et élaborer des méthodes@ppriées au projet, au terrain et a la pratique étudiée

Interpréter des résultats, des avancées, des difficultés, des obstacles

=4 =/ =2 =2 4 A4

Suggérer des développements nouveaux au projet initial, contribuer a le transformer, en
assurer son développement / déploiement
T CHANB LINBdzS RS NARIdzSdzNJ RIya fF LINBaSydal Ga:

Reg Sa NBfFGAPSa £ QI RYAAaAA2Y

Pour étre admie> f QS UG dzZRAI yidS R2A (G 2 ddssn20 polirdhddie Y2 & Sy
semestrad [ | O2YLISyal GAzy &Q$8ESNDENtWBeymeNMSunitéSa Sy
RQSYyaSA3aySYSyYy(GUEBREzy BsYSyalSXSasSab

azRIfAGSa RQS@OlIfdza GAzYy

[ QS @ fdzr GA2Yy RS f QSyaSyYodofroleR&hting. kKes dvaluadiohsi A 2 y
peuven donner lieu a un oral, un rendu de dossier, un examen sur table, un exposé de projet

en groupe ou en individuel. Tous les modules dondienta minima a au moins deux notes

dont une enévaluation individuelle

14



Consultationdes copies

[ éudiant.edoA G LINBY RNE O2 y i le poiir tout€sS@estion® @Mt&eS A Iy I y U
O2yadzZ GFraGA2y RS& O2LIASad [ RSY¥IrRKSAdUE QST TS
module pédagogique qui déterminera/leiie-mémela date de la consultation de la copign

rendez@2 dza LJSdzi siGNB S3IIt SYSynéceait®@l yAasS I SO f C

Mesures antiplagiat

/ SNIFAySa NBIfSa RS O2yF2NX¥NAGSaA: a2yd t NBaLS
- AUCUN €OPIEROLLERsans référencg’ QS a G .l dzi 2 NRA & S

- Tout document ouexte cité doit OBLIGATOIREMENT indiquer en note de bas de page :

f QF diiS diNEG NE RS Q0 NMIOERES {SRIdzNR | iR SesEi6aE(RS & dzNJ
référence.

-Untravail écrity S LIS dzii s GNB 02y a i Asedighe.SEOf dza A 3SYSy i

- Les similitudes sont également interdites

[ S& NIYLILRNIA&A RS adlF3ISazr YSY2ANBa RS FTAYy RQly
devoir effectué «@a la maison» peuvent étre soumigs un logiciel antplagiat Tout cas de
fraude pourra étre bbjet de sanctions disciplinaireEn cas de plagiat avéré, la procédure

disciplinaire liée aux fraudes et mentionnée dans la charte des examens, sera appliquée.

Session Zrattrapage)

L'étudiante ayant obtenu une moyenne générale inférieure a 10/2Qa es semestres est
autorisée a se présenter a des épreuves de deuxieme sesdant,la forme sera définie par

f QSyaSAaayl yid OKI NESépRwes ConadzNt alor® yhiQuerhgyitSau sein
du semestre non acquis, les UE non acquises (moyerfi@eeure a 10/20) et, dans ces UE,
uniquement les enseignements non acquis (moyenne inférieure a 1@20)s le cadre de la
session 2 (rattrapage), le&tudiant.es sont amenés a choisir deux matieres par UE avec un
maximum de4 matiéres a passer. Voir le calendrier de la formation concernant les dates

RQAYAONRLIIAZY t fF aSaaizy HO
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- En M1 et en M2 le stage et le carnet de bord numérique ne peuvent pas donner lieu a
un rattrapage (session 2).

- En M2 le mémoire et la soutenance ne peuvent pas donner lieu a un rattrapage (session
2).

Attention ! La note de session 2 vient écraser la note de sessidre$ SPOC ne donnent pas

lieu a une session 2. En Mdgur des raisps liées aux outils informatiquelg session 2 du

module «PAO et design numériquea S FI A G & 2 dziexamdnsurftagbeMes R Qdzy
présentiel. Il en est de mémereM2,la session 2 dmodule «<PAO et Web design », se fait

d2dza f I F2NYS aBdarprésénlidlPYus tpus esizidresattrapages € S &

f QSljdzA LIS LISRF3I23A1jdzS ljdzA RSTFAYALG ar OSftl R2A
RQdzy R2aevABMIOLIZNE REdzy RSP2ANI &dzNJ (il of So

Absences et modalités de rattrapages

EncaRQl 6 aSy OS RdzyYSyd 2dza (A F AsaS a0a0\ 23y SR &1a0rSAiNIERSA
L1l2aaAo0Aft A0S RS NBLI aaSNI Sy RSdzEASYS aSaarzy
les modalités de ce rattrapge doivent étre validées par leesponsable dda formation.
L'enseignant et le/la responsable de la formation peuvent étre ameaé a rejeter une
justification non valide et déclaregtudiant.edéfaillante pour cette £ session.

En cas d'absence non justifiée a un examen®feséssion, étudiant.esera automatiqguement
considéree comme défaillanke en session lllelle sera donc concee.e par le rattrapage de

sessior? et les dispositions du paragrapkeSession 2 (rattrapage) page 16

9y Ol a RQl 0aSyO0S 2 dzafayefla B obtedE a 1§ hiddRdz@eSsion RS N
sera automatiqguement retenue comme note finale. En cas d'absence injustifiée aux épreuves

de rattrapage, Btudiant.e sera automatiquement considém comme défaillane a la

formation. Si pour une ou plusieuvsl (i A s$éNBianteest defaillante aux deux sessions, il

sera automatiqguement ajourné.
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Redoublement

Le redoutementestexceptionnel 1T A G f Q2062S0G RQdzyS SGdzRS | dz C
pédagogiquequi prend en comptetRA ASNE St SYSydasx 0O02YYS f QSal i
personneles, f S& NBadzZ GFGa RS f QS dzRAis $¥galentedt sca 2y  LIN
FoadSydggpainug 830 ' 9 | OljdAasa azyid O2yasnNpssa R
notes précédemment obtenues.

t 2dzNJ £ Sa | 9 étfdkayt.edarOdjlekndteS des enbef@nements ol il a obtenu la
Y2eSyySo Lf yS NBLI &aasS R2y Oanlogedne flabsdes SEnarSA 3y S
I Olj dzAé&iuBiandeddit ans ce cas se récrire administrativement a Itiversité dans la

formation redoublée et verser les frais d'inscription universitaires correspondants.

Stages

Le stage occupe une place prépondéedans la formation. Il a lieu sur le second semestre
(selon les datesdiquéesdans le calendrier de la formation). Pour rappel la durée du stage
est de5a 6mois en M1 een M2 Un stage dé5 moisest vivement recommandsans dépasser

la date limite du jury indiqué dans le calendrier chaque année.

Attention!! v S 02y @Sy A2y RS adrasS 1radasSadalriairzy RQ;
inscription secondaire et un accord préalable, avant enregistrement.

-[ QS dzR kiht§giedubdéfR@zment de communication ou marketing digitsupervisé
LI NJ dzy LINPFSaairzyySt RS OSa R2YIFAySa az2iid OK

- QSGdzRA I y i &S camst@eNdord mMiRdriduaost Wd |latry de son stage.
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Carnet de bord numégue

/'S OF NySG acitisuitéalNsgcaurs &nl-oytits nuimériquesnis en place lorslu

semestre 1. Cela nécessiRQ St HE@NBINS Yy dz RQdzy o6t 23 Sy NBf
f QSGdzRAF Yy S

Sa 02YLISGSyOSa t f QdzdzdNB az2yid Y

Animerun blog,a raison deplusieursarticles par mois

Gérer votre back office

Mail NA &aSNJ f QSONRA GdzNS 6So6 6dzal 3S RS fF LK2G2=2
| SO dzyS FGGSyGA2y LI NIOAOdz ASNB, adzNJ £ | |j dzI |

[

W

W

W

W

w Etreen mesure de communiquer sur votre entreprise,

w Valoriser les événements, les produits et services de cette detniére

w Décrire et valoriser vos missions,

w!yLFrfteasSNI £tSa FOlA2y,a YSySSa RIya f QSy i NBLINI
W

Analyser votre propre progression

En M1, les stageR2 A @Sy (i  &QEBESEOadp&NIle professionnels de la
communicationet/ou du marketing (digital) Soyez attentif a remplir de facon détaillée les
YrAaaAizya Si tSa 02VYLS(Sy @lrapride debvoud Acde@illeest £ ST S
missions et les compétences attendues sont a déterminer avec votre tutelstadge et

f QSY i NBLINARISY D2yDENYSSa OFazx ¢S OK2AE RS QS
décide de réaker son stage doit étrevalidé parf QS 1j dzA LIS LIS R tappel, &k |j dzS &
dernier lieu, ce sont les responsables pédagogiqugsi valident ou pas le choix de

f QSYGNBLINA &S o

Attention ! Pour rappel, toutes les conventions doivent éti&poséesa la scolarité au moins

15 jours avant le debut du stagdous les stages doivent se clétuagantla date de jury(Cf.

le calendrier de la formation

LestagdJSNXYSiG t f QSGdzRAF Yy i dS RQlI OljdzSNANI RS f QSE

lacommunicationet/ou du marketing digitalll a pour but
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 deLJS NJY S (iétudNadt.ede prerfdre en charge une mission ou de participer de fagon
AAIAYATFTAOFGAGS t dzyS SiGdzRSructudz £ dzyS NBIF f A&
de mettre en application les notions, concepts et méthodes des enseignements recus
detestersesdall OA G S& RQFRFLIIFGA2Yy LISNER2YYySttS

RS aS LISNFSOGA2YY S Nihfetrhayich et deadominuBicCakiofi.2 £ 2 3 A S a

= =_ =2 =

De perfectionner ses savoirgtres qui sont considérés comme des apprentissages

fondamentaux dans la formation.

Vous trouverez les infornieA 2 ya ySOS&aalANBa t fQSilFofAaasSys
FAyaa 1ljdzS £Sa O2yairiadySa t NBaLISOGSNI oy2i0l YY
$S06 RS fQL! 9 t f mpsRiNRusiEsEetiehns. fr/fr/fardwitiehs/stageSet-

alternance/stages.htmlLe document €onsignes stage IAEest a télécharger sur cette page.

[ S { SNIBAOS RQ2 NA Sy (dbcimestafionRCAp AVENR)NI | (G A 2y
[ S {SNIBAOS RQ2NASYllI A2y RQAYTFT2NXNI GA2Yy SiG F
2NASYOFGA2Y AYASNIOA2Y LINRPFSaarzyyStitSs R2yi
étudiant.ed t A Q2 NA Sy (S NE( DaENB Idaz > REAIIR E f SdizNJ Sy i |
leur insertion professionnelle.

Liew:al A 32y RS ¢ilOXRug/TkéedSidlESaitignne.

Tél: 04.77.42.17.16

Mail : capavenir@unist-etienne.fr

Horairest O2y adz GSNJ adzNJ £ S &AA0S AYyGSNYySid RS f Qdzy

Ressources documentaires

Le département Documentation élabore toute la documentation relative aux formations
AYAGALFf S& R SlestFicHesnaplomeS)E S Y LI S

[ 2y adzt GFGA2y  &dz2NJ LY péddliques Nprassizirégdnaldr atiodidy 3 S a
ALISOALFEAASSUE t23A0ASta RQAYTF2NXYIFGA2Y SO RQ?2
professionnelle sur le devenir degudianted LJ NJ FAf{ ASNBE RQS(GdzRSI F
rapports de stages, spéds#s dans des domaines aussi variés que les formations de

f QSYyaSA3IySYSyild &dzZLISNRASdzNJ Sy CNIyOS Si t fQSi

f QSYLX 2A 2 fI NBOKSNDKS RQSYLX 2A 0
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https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/stages-et-alternance/stages.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/stages-et-alternance/stages.html

Acceés gratuit a internet pour les recherches liées aux projets de fasmatecherches de

stages, inscriptions.

Entretien individuel

5S4 O2yaSAiftfSNBE RQ8uNknSeiidus penenf aideliest@iikm.es23 dzS a
FylFrfeasSN) §t SdzZNB 0Sad2Aya RQAYT2NNIGA2YS £ RST
motivationset leurs atouts, a examinebla RA T F A Odzf { SniverséS ¥ cbercfiair NB S &
avec eurelles des solutions.

{ Qaliésaa 2 dzK AGSYy G | @2AN) dzy SYaGNBGASY AYRAGARGM
psychologue, prendre rendemus aul 04 77 42 17 16.

Projet professionnel et aide a la recherche de stages

Descours personnaliséR Q! 002 YLI Iy SYSy i | dz tétNHRasdt®.gdsont NP F S A :
dispensés dans la formation. Cet accompagnement est réatisgours collectifsmais aussi

avec dentretiens individuelsavec les responsables de formationQ 1 OO 2 Y LJ Iy SY Sy i
fS LINRP2SG LINRPFSaarzyySt RS mfogatideRAl yi®S Sad
Par ailleurst Q ! pypose au¥tudiant.es, viahplateF 2 NYS RQA Y a SNI,aney LINE 7
FARS O2yONB(GS RIya I RSTAYAOGAZ2Y RS € SdzNJ LINE
Y2U0AQF A2y ®d® 5Sa | OUADABARIYERES L A2 VAY XS HNIBA:
LJ- NI A Odzf A § NBYSy (i ®@mzatioFa2ndtiiqieede teéheréhs destage S

RQI (St A SNddenahdR @S éndeignans. Un bureau des stages diffuse des offres

adzNJ f QA y i NY y S GsitéRwbir piotéiluse dR Bonstlt@idnyraib@ifiie page web
«stagesetemploig 0 @ 5Sa& St ASNBR RQILILIJzZA YSUK2R2f 23)
f QFLyySS>S &dzNJ Ay aONGutiante® yy Slye HYZB yISIZa L2 92Nfi § S#
programme pédagogite. Un entretien aveaes psychologues de I'Education Nationale
(Spécialité Education, développement et conseil en orientation scolaire et professiomselle)

possible en téléphonant ab4.77.42.17.16

Pour la recherche de stage, vous pouvez également prendre contact avec le référent stages,

FfGSNYIFyOSa Si MensiauBhédBhnaesidle RS f QL! 93
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Le devenir degtudiant.ed RS f Q! YAOGSNEAGS WSIyYy az2yySi

Le département Observatoire de la Vietudiate NB I f A4S RSa Syljdzs iS:

LINEFSaaAz2yySttS adaN £ S RSJSy AéNdliaRtEsilesRalinde & Y S &

réussite et les suivis de cohortes de bacheliers. Ces enquétes sont consultab@s$l@uet

sur le site http://scuio.univst-etienne.fr/o

Y Pour information f QA Y aSNI A2y LINR T Sasadn MygsielS bebigh d&kRSa R
communication, Management et Marketing digitd juin 2020est de 90%a 6 mois de

leurs sortiedu diplome)

Découvrez «Career Centep, votre plateforme @A YA SN A2y LINRPFSaaAz2yySt
t 2dzNJ Fl O2NRASNI G2GNBE AYyaSNIA2Yy adz2NJ £ S YI NOK
Monnet met en place une nouvelle plateforme « Career Center », en partenariat avec
JobTeaserAccessible depuis Isite webou via une application mobile, cette plateforme

intuitive et personnalisable est une solution utilisée par plus de 400 établissements en Europe

afin de mieux connecter les entreprises aux étudiants.

ConnecteZ@2 dza | dz / F NBSNJ / Sy ({déptig vatre bmaftpfonét A 1S RS f Q

Lien a suivre https://univ-st-etienne.jobteaser.com

Mettez en ligne votre CV pour postuler en un.clic
t 23Gd2A ST £ RS&a 2FFRB3YRB 220G 3IST RQIFEtGSNYIyOS

Faites la différence en consultant les vidéos, articles et actualités des entreprises.

Bonifications:
+SdAaf ST O2yadZ GSNI £ S NBEIESYSyid 3ISYSNIt RSa
RATFSNBYyGSa 02yAFAOIGAZ2Y A SG fSdzNJ Y2RS RQlF GG

Régimes spéciaux

Pour toutes questions relatives aux différents régimes spéciaux, vous pouvez vous réeférer au
réglementgénéral degtudesRS f QF yySS Sy 02 dz2N&

AttentonH [ F2NXIF GA2Yy yS a8 LINBGS LI & Fdz NBIAYS
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https://univ-st-etienne.jobteaser.com/

Le mot dela fin
Nous vous souhaitons de passer une agréable aenéehissantell I y i R Q dzy
point de vue universitaire, professionnel mais atmsnain® [ QS |j dzA LIS
LISRIF 323AljdzS FAYAA 1jdzS f QSljdzA LIS RS &ao:
accompagner au mieux durant césux années de formation. Nous vous
souhaitons de vougpanouirdans votre formationet dans les rencontres que
vous serezamenés afafpe + 2 a8 Sy aSAayl yioSawantldsSi f QS
pour vous accompagnelansla reussite de votre projet universitiee et

professionnel

Marielle Toulze, Juliette Quairel & Margaux Lelarge
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Annexes

Magquette du master ¢ année: Design de Communicatipparcours 6
Managementet Marketing digital

Maquette du maste¢™e année: Design d€€ommunication, parcours:6
Management et Marketing digital

Calendrier du master®® année: Design de Communication, parcours 6
Management et Marketing digital

Calendrier du master®©année: Design de Communication, parcours 6
Management et Marketing digital

Plan du site universitaire Tréfilerie et Denis Papin



Maquettes pédagogique

%) Volumes horairegrévisionnels
M1 -SEMESTRE 7 % Enseignements en Enseignements a Proiet Dont
Crédits = présentiel distance Stage oe enseignemen

Intitulés des UE et des éléments pédagogiques S |cvm| T | TP | Aute Ccl’i;fe €N Tutorat | Autre Individuel | Collectif gﬂiﬁgﬁi
UE XCommunicationet transformation digitale 11 2
Approche contemporaine de la communication (Mut.

o 2 1 18
Mention info-Com)
Design thinking innovation d'entreprise 2 1 12 8
Les Leviers de la communication digitale 2 1 18
Cultural Studies (Franednglais) 2 1 18 9
Spoc Transition numérique 1 1 10
Brand Management et stratégie de communication 2 1 12 12
UE2Introduction au marketing digital 8 1
Publicité et stratégie de marques 2 1 18
Conduite de projet en Marketing opérationnel 2 1 15
Référencement et optimisation du trafic WEB 2 1 15
E.business & Inbound Marketing 2 1 15
UE3Ateliers numériques 6 1
Méthodes en SKenquétes visuelles (mulMention InfoCom) 2 1 12 12
WebDesign et éditions numériques 1 1 15
Social média et E.management 1 1 24
Stratégie deContenus et notoriété OMINE 1 1 12
PAO et design numérique 1 1 18
UE4Insertion pro. et langue vivante 5 1
Langue vivanté\nglais appliquéu marketing 2 1 8 8
Atelier vidéo professionnelle 1 1 10
Insertion Professionnelle et recherche stage (PPP) 2 1 12

I 108| 186
Total par étudiant 30 294 17
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Volumes horaires prévisionnels

[2]
M1 -SEMESTRE 8 5 Enseignements en Enseignements a Projet ot
Crédits| £ présentiel distance ) enseignement
) ) 8 Cours Stage en langue
Intitulés des UE et des éléments pédagogiques o CM | TD | TP |Autre| - ligne Tutorat | Autre Individuel | Collectif [  étrangeére
UEZE.learning et Usage professionnel 30 1
Stage % moig + carnet de bord numérique 24 4 36 I\:lr:r;IiSS
Anglais Appliqué sur projet numérique 3 1 6 6
Etat de I'art en SIC 3 2 36
. 8 0 O | Mini5
Total parétudiant 30 78 0 mois 6
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Volumes horaires prévisionnels

[2]
M2 - SEMESTRE 9 3 Enseignements en Enseignements a Proiet Sont
Crédits % présentiel distance Stage ) enseignement

Intitulés des UE et des éléments pédagogiques 8 CM TD TP | Autre CtI)i;rr]seen Tutorat | Autre Individuel | Collectif 23;?1;%?:
UEXCommunication digitale et E. Management 16 2
Communication bienveillante, genre et représentations 6 2 36
Communication, valorisation et attractivité des territoires 6 2 36
NTIC, management et travailo 4 1 18 6
UE2Recherches et pratiques professionnelles 6 1
Séminaire Recherche et projet professionnel 2 2 36 | 12
[ dzf G dzNB SY G NBLINBY SdzNR | £ S 2 2 18
Construction mémoire (E.Learning) 2 2 36
UE3Ateliers numériques et Insertion prof. 8 1
PAO et WebDesign 1 1 18
Référencement : SEO et SEA 1 1 18
aSRAIF A Odzf §dzNB SG ONBFGA2] 1 1 18
Langue VivanteAnglais Appliguén Marketing 2 1 12 12
Outils_et culture numérique WEB DESIGN et GOOGLE 1 1 18 | 18
analytic
Réseaux & insertion professionnelle (PPP) 2 1 12

Total par étudiant 30 144 168312 12
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Volumes horaires prévisionnels

[2]
M2 - SEMESTRE 10 5 Enseignements en Enseignements & Proiet ot
Crédits § présentiel distance J enseignement
8 Cours Stage en langue
Intitulés des UE et des éléments pédagogiques ®) CM | TD | TP | Autre | - ligne Tutorat | Autre Individuel | Collectif étrangére
UEZ1Stage et Mémoire 30 1
Stage % moig & rapport stage numérique 16 1 24 '\:1'2285
Mémoire + soutenance 10 1 12
Anglais Appliqué sur projet numérique 2 1 6 6
Pratiques professionnelles & collaboration digitale 2 1 18
60 0 0 ini
Total parétudiant 30 Mm'. > 6
60 0 mois
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Calendrier 2020/ 2021 Master 1

Info-com Management et Marketing Digital
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[Prgsence t I'universitS

PSriode de stage

|Vacances universitaires

|Joursf reglementaires

Septe mbre Octobre Novembre D@cembre Janvier F®ver i Mars Avril Mai Juin Juillet
1™ NE 1D FERIE 1™ 1]V FERIE 1L 1L 1] 1]s FERIE 1™ AE
2™ 2|v 4 2| L 2 M 2|s 2|m 2™ 2 | v [Notessesson2sur | , | 2|m 2|v| Fnstages

12 ENT
JIE 3]s 3™ BIE 3| D 3™ 3™ 3]s 3L BE 3
AM @ - BB 4| 8 K 4| | psoutstages | < | o RSN ¢ | ° 4| D 4w 4|V 4
5)s 5L 5] 5|s 5[ M 5|V 5 | v [Endissonas 5 [ L FERIE 5| M 5]s 5
6|D 6|m 6|v 6|D 6| M 6|s 6|s 6| M 6] 6D eMz‘:"E’L}f‘;’&NM
71L 7|M 5 71Ss 7L 713 71D 71D 7'M 7|V 7L 7 | M |Inscriptions rattrapage
8| M 8|3 ) 8|m 8| v 8| L :;’gif?*”mes 8| L 8|3 8|s FERIE 8|m 8 | J |Ratrappage
9|M 1 9|V 9|L 9| M 13 9|s 9| M 9| M 9|V 9|D 9| M 9 | V |Ratirappage
10[ J 0[s 0[M™ ¢ 103 10| D 10| M | nsriptionsrattrapage | 10| M 10[s 0L 103 0[s
11 v 1o n|m FERIE v L RE RE 11| D ™ v 1o
12 s 2|1 12] 3 2[s 2 M 12|V 2[v 2L 2[M™ 12[s 12| | |Riesanes|
13| D 1B[M B[V ¢ 1B[D B[ M 13[s 13[s B[ M 13[3 1B[D 1B[M
14| L 1M 6 1ls 14| L 14| 3 14| D 14|D 14 M 1| v 14| L 14[m FERIE
15| M HE 15[ D 5[ M 14 5|V 15[ L 5L 15[ 3 15[ s 5[M 153
16| M 2 16|V 16| L 16| M 6] s 16| M 16| M 16| v 16| D 16| M 16| v
173 17[s 7M™ 73 17D 7M™ 7™ 17[s 70 73 17[s
18] v 18D 18[ M 10 B[V B[ L 18] 3 183 18D 18 M B[V 18] D
19 s 19 L 19] 3 19] s 19 M 19 v 9| v 19 L 19 M 19s 19] L | Bl rlevss +Notes
20| D 20| M 20| v 20| D 20[ M 20|s 20| s 20 M 20[ 3 20| D 20| M SurENT
21| L 21| M 7 2 s 21| L 213 21| D 21| D 2™ 21| v 21| L 21| M
22| m 2] 2| D 2| ™ 2[v 2| L 2| L 2[3 2 s 2| M IAE
23| M 3 3|V 23 L 2| M 23l s 23[ M 2| M 3l v 23D 2| M 3|V
24| 3 %S 24 M AE 24| D %M 24| M %[ s 24| L AR %S
25|V 25| D 25 M 1 25| v FERIE 5[ L 253 IE 25D 25 M 25|V 25| D
2| s | L 26| J %] s 26| M %V 26| v 26| L 26| M %] s 26| L
27| D 27| ™ 27| v 27| D 27 ™ 27| s 27]'s 27 ™ 27] 3 27| D 27| ™
28| L 28| M 28| s 28| L 28| 28| D 28| D 28[ M 28| v 8| L 28| M
29| M 4 29] 3 29| D 20| M 29[ v 20| L 29[ 3 29 s 29| M 29]
30| M 30| v 30| L 30| ™ [ s 0| M 30| V [Rendutravaxss | 30| D 30| M 30| v
3s E1E 3| D (M 31| L 3l s




Calendrier 2020/2021 Master 2 Info-com Management et Marketing Digital
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|Présence a l'université

Période de stage

|Vacances universitaires

|Jours fériés réglementaires

Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet
1™ 1] 1] D FERIE 1™ 1]V FERIE 1L T L B 1]s FERIE 1™ 1]
2(m 2| v 4 2| L 2| m - 2]s 2| m 2| m 2| v :';;e“‘“'“““’ 2| o 2(m 2|v| Finstages
3] 3]s DI 3|4 3|D 3| M 3| M 3|s 3| L 3| e | s
A = BB A 8 K 4| U] pébutstages | « | J [ URISONNN ¢ | 4D 7™ v 4| D
5|s 5| L 5| J 5] s 5| M 5|V 5 | v |Renausesenass ] 5 | L FERIE 5| M 5] s 5L
6|p 6|m 6|v 6|D 6|Mm 6s 6|s 6|Mm 6| J | Rendumémoires | 6 | D 6 | M [Enee eleves otes
7L 7w 5 7]s 7L 7] 7|D 7|D 7w 7|v 7L 7 | M inscriptions rattrapage
8|m 8|4 8| D 8| M 8|V 8 :::";":';’"’"""‘ 8| L 8|4 8|s FERIE 8| M 8 | J [Rattrappage
9™ 1 9|V 9L 9 M 13 9s 9 M 9 M 9|V 9|D 9™ 9 | V [Rattrappage
10] ) 10]s 10| ™ g 0] J 10| D 10 | M | inscriptions rattrapage | 10| M 10]s 0] L 0] J 10]s
1| v 11| D 1 M FERIE v [ KK | 1D 1™ v 1| D
12[s 12| 0 12]J 12]s 12| ™ 12| v 12| v 12| L 12| ™ 12]s 12 U [enaueenasion|
13D 13| ™ 13V 9 13| D 3| ™ 3]s 13[s 13| ™ 3] J 13D 13| ™
14| L 14| M 6 14| s 14| L 14| 4 1u|D 14| o 14| m 14| v 14l L 14| M FERIE
15| M 15] 4 15| D 15| ™ 14 15| v 15 L 15] L 15] J 5] s 15| ™ 15| | o
16| M 2 16| v 6] L 16| M 6] s 16| M 16| M 6] v 16| D 16| ™M 16| v
17]) 17]s 17 ™ 7] J 17| D 17| ™ 17| ™ 17]s 7L 7] J 17]s
18| v 18| D 18| ™ 10 18] v 18| L 18] J 18] J 18] D 18| M 18 v 18| D
19]s 19 L 19] J 19] s 19| ™ 19 v 19 v 9] L 19| ™ 19]s 19| L | Envol relevés + Notes
20[ D 20 M 20[ v 20| D 20| M 20| s 20[s 20| M 20[J 20| D 20 M sur ENT
21| L 21| M 7 21| s 21| L 21 J 21| D 21| D 21| M 21| v 21| L 21| M
2™ 2] J 2| D 22| M 2|V 2| L 2| L 2|4 2| s 2| M 2|3
23[™M 3 23|V 23| L 23| M 23 s 23| M 23| M 23| v 23| D 23| M 23|V
24| J 24| s 24| ™ 24| J 24| D 2| M 24| ™ 24| s 24| L 24| 3 24| s
25| v 25| D 25| M 11 25| v FERIE 25| L 25 J 25| J 25| D 25| M 25| v 25| D
26| s 26| L 26| J 26| s 26| M %| vV 26| Vv 26| L 26| M 26| s 26| L
27| D 27| m 27| v 27| D 27| M 27| s 27| s 27| M 27| 27| D 27| M
28| L 28| M 28| s 28| L 28| J 28| D 28| D 28| M 28| V 28| L 28| M
29| ™M 4 29[ J 29| D 29| ™ 29[V 2| L 29[ J 29[ s 29[ M 29[ J
30| M 30|V 30| L 30| ™ 30[s 30| M 30| V [Rendutravauxsio | 30| D 30| M 30|V

31 s 31| J 31| D 31| ™ 31| L 31 s




Plan site Tréfilerie et Denis Papin
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