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hŦŦǊŜ ŘŜ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩL!9 ŘŜ {ŀƛƴǘ-Etienne 

[ΩL!9Σ ǉǳƛ ŀŎŎǳŜƛƭƭŜ Ǉƭǳǎ ŘŜ 1 600 étudiant.e.s en Licence et Master, est une composante de 

ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ WŜŀƴ aƻƴƴŜǘ όŘŞŎǊŜǘ ƳƛƴƛǎǘŞǊƛŜƭ Ŝƴ ŘŀǘŜ Řǳ му aŀƛ нлллύΦ [ΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ 

diplômes délivrés aussi bien en formation initiale ǉǳΩŜƴ formation continue ou en 

apprentissage prépare les étudiant.e.s à exercer des métiers ou des fonctions concernant la 

ƎŜǎǘƛƻƴΣ ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ, la communication Ŝǘ ƭΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ. [ΩŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘ Ŝǎǘ 

ŘƛǎǇŜƴǎŞ ǇŀǊ ǳƴŜ ŞǉǳƛǇŜ ŘΩǳƴŜ ǎƻƛȄŀƴǘŀƛƴŜ ŘΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŀƛǊŜǎ ŞǇŀǳƭŞŜ ǇŀǊ ǳƴ ǊŞǎŜŀǳ ŘŜ Ǉƭǳǎ 

ŘΩǳƴŜ ŎŜƴǘŀƛƴŜ ŘΩƛƴǘŜǊǾŜƴŀƴǘ.e.s professionnel.le.s. Depuis 2016, les formations ŘŜ ƭΩIAE 

ǎΩŜƴǊƛŎƘƛǎǎŜƴǘ ŘΩǳƴ ƴƻǳǾŜŀǳ ǇŀǊŎƻǳǊǎ ŘŜ ƳŀǎǘŜǊ : le master Design de Communication : 

Management et Marketing Digital. 

 

 

 

 

 

 Responsable pédagogique du parcours : 

MARIELLE TOULZE     marielle.toulze@univ-st-etienne.fr 

 Responsable pédagogique adjointe / relations entreprises : 

JULIETTE DELARUE-QUAIREL             juliette.delarue.quairel@univ-st-etienne.fr 

 Gestionnaire de scolarité-Partie administrative : 

MARGAUX LELARGE     margaux.lelarge@univ-st-etienne.fr 

 

 

 9ƴǾƛŜ ŘΩŜƴ ǎŀǾƻƛǊ Ǉƭǳǎ ǎǳǊ ƴƻǎ formations ? 

https://master-communication-digitale.fr 

https://www.facebook.com/iae.mcmd/ 

https://www.linkedin.com/school/master-communication-et-marketing-digital/ 

mailto:marielle.toulze@univ-st-etienne.fr
mailto:juliette.delarue.quairel@univ-st-etienne.fr
mailto:gaelle.panetie@univ-st-etienne.fr
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Les offres en INFORMATION-COMMUNICATION Ł ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ Jean 

Monnet 

 

Dans le cadre de la COMUE, Le master Design de Communication, mention Information-

/ƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ WŜŀƴ aƻƴƴŜǘ ŘŜ {ŀƛƴǘ-Etienne présente deux parcours :  

- Parcours 5 : « Design de Communication : Innovation et médiation numérique » présent sur 

le site de Télécom Saint-Etienne (TSE), 

- Parcours 6 : « Design de Communication : Management et Marketing Digital » présent sur 

ƭŜ ǎƛǘŜ ŘŜ ƭΩLƴǎǘƛǘǳǘ ŘΩ!dministration des Entreprises (IAE). 

 

La filière Information et communication s'initie actuellement en Master. Tournée vers les 

métiers de demain, elle affiche clairement ses ambitions de former les étudiant.e.s aux 

enjeux du digital dans le domaine de la communication. Pour cela, la formation en Info-Com 

à Saint-Etienne fait appel à des pédagogies innovantes (tels que des SPOC, classe inversée, 

carnet de bord numérique, etcΧ) faisant le lien entre la recherche action et les pratiques 

professionnelles autour des questions de la communication digitale et de ses usages 

contemporains. 
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PARCOURS DESIGN DE COMMUNICATION : Management et 

Marketing Digital 

Présentation de la mention 

La mention vise à développer des savoir-faire dans la conception, le développement et la 

ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘŜ ǇǊƻƧŜǘǎ ŘŜ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ digitaleΦ Lƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘŜ ŦƻǊƳŜǊ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ 

de la communication qui pensent, mobilisent et conçoivent des outils et des pratiques 

digitales ǇƻǳǊ ǇŀǊǘƛŎƛǇŜǊ Ł ƭΩƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴ ǎƻŎiale, culturelle, économique, entrepreneuriale.  

Le parcours Design de Communication, management et marketing digital vise à acquérir des 

compétences pratiques et théoriques en matière de stratégies communicationnelles digitales. 

5Ŝ ƭΩŀǇǇǊŜƴǘƛǎǎŀƎŜ ŘŜs techniques managériales désormais modifiées par le numérique, la 

formation offre aux étudiant.e.ǎ ƭŀ ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞ ŘΩƛƴǎŎǊƛǊŜ ƭŜǳǊ ǇǊƻƧŜǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ Řŀƴǎ ƭŀ 

ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŜ ŘŜǎ Ƴǳǘŀǘƛƻƴǎ ŘŜǎ ƳŞǘƛŜǊǎ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ Ŝt institutionnelle : 

webmarkeur, manageur digital, chargé de développement, etcΧ  

Le master mention Information-/ƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ WŜŀƴ aƻƴƴŜǘΣ ǇŀǊŎƻǳǊǎ 5ŜǎƛƎƴ 

de Communication offre de nouvelles compétences communicationnelles pour de nouveaux 

débouchés professionnels.  

 

Débouchés possibles  

¶ Chef de projet digital  

¶ Responsable de communication 

digitale 

¶ Responsable marketing digital 

¶ Directeur Junior artistique digital 

¶ Chef de projet évènementiel 

¶ Chef de produit (web/mobile) 

¶ Digital Story Teller 

¶ Traffic Manager 

¶ Consultant en stratégie digitale 

¶ Community manager 

¶ Digital Brand Manager 

¶ Chef de projet digital MOA 

¶ Digital Marketing Manager 

¶ CRM manager omni Channel 

¶ Chef de projet e-commerce 

¶ Webmarketeurs 

¶ Chargé de développement par 

ƭΩƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴ όwϧ5ύ 

¶ Social média manager 

¶ Brand marketing manager 

¶ Brand manager (Responsable de 

marque) 
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Objectifs 

Le Master Communication, Management & Marketing digital vise à former des managers de 

la communication digitale et du brand management (responsable de la communication, chef 

de projet digital, brand manager, social media manager, Χύ Řŀƴǎ ǳƴ ŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ Ŝƴ ǇƭŜƛƴŜ 

transformation digitale. 

! ƭŀ ŎǊƻƛǎŞŜ ŘŜ ƭΩŀŎǉǳƛǎƛǘƛƻƴ ŘŜǎ ŦƻƴŘŀƳŜƴǘŀǳȄ ŘŜ ƭŀ stratégie marketing, des méthodes de 

communication off et on line, à la connaissance pratique des usages et outils du numérique, 

cette formation offre une approche très complète des stratégies de communication de 

ƳŀǊǉǳŜ Ł ƭΩƘŜǳǊŜ Řǳ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜ. 

[Ŝ aŀǎǘŜǊ ǾƛǎŜ Ł ǇŜǊƳŜǘǘǊŜ ŀǳȄ ŞǘǳŘƛŀƴǘǎ ŘΩŀŎǉǳŞǊƛǊ ǳƴ ǎƻŎƭŜ ŘŜ connaissances pragmatiques 

des enjeux auxquels sont confrontés les communicants en entreprise grâce à un encadrement 

formés ŘŜ ŎƘŜǊŎƘŜǳǊǎΣ ŘΩŜȄǇŜǊǘǎ Ŝǘ de professionnels. 

 

Lƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴ ƳŀǎǘŜǊ professionnalisant avec des moduƭŜǎ ŘΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ pour la 

préparation à la recherche de stage et à la définition du projet universitaire et professionnel. 

Par ailleurs, les deux années se déroulent sur le premier semestre, le second semestre étant 

consacré au stage et à des cours en distanciel comme un carnet de bord numérique sur le 

stage ou encore un tutorat sur le mémoire. La première année se compose de séminaires 

ŘΩŜƴǉǳşǘŜǎΣ ŘŜ workshop, de cours de cultures de la recherche et ŘΩŀǘŜƭƛŜǊǎ ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ (ex. 

PAO, et autres outils numériques). La seconde année est composée de deux séminaires de 

ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ Ŝǘ ǎŜ ŘŞǊƻǳƭŜ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭƭŜƳŜƴǘ ǎƻǳǎ ŦƻǊƳŜ ŘŜ ǇǊƻƧŜǘǎ ǉǳƛ ǇŜǳǾŜƴǘ ŀƭƭŜǊ ŘΩм ǎŜƳŀƛƴŜ 

à 10 semaines. Les étudiant.e.s sont ainsi amené.e.s à travailler en équipe et en situation 

ŘΩŀƎŜƴŎŜ avec des intervenant.e.s professionnel.le.s au fait des dernières tendances en 

marketing digital. Le stage est important et occupe une place prépondérante dans la 

formation des étudiant.e.s qui bénéficient à la fin de leur master de Ǉƭǳǎ ŘΩǳƴ ŀƴ 

ŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜǎΦ /Ŝǎ ŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ ǾƛŜƴƴŜƴǘ ǎΩŀƧƻǳǘŜǊ Ł ŎŜƭƭŜǎ ŀŎǉǳƛǎŜǎ ŘǳǊŀƴǘ 

les projets en cours. Il est donc important de définir son projet professionnel Ŝǘ ŘŜ ƭΩŀǊǘƛŎǳƭŜǊ 

à la formation : stage, mémoire et tremplin professionnel sont liés pour permettre une 
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ƳŜƛƭƭŜǳǊŜ ǊŞǳǎǎƛǘŜ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜΦ 5Ŝǎ ƛƴǘŜǊǾŜƴŀƴǘ.e.s sont présent.e.s pour aider ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ 

dans cette démarche, toutefois il ou elle est encouragé.e à faire une première recherche 

exploratoire autour de son projet, notamment concernant le stage, afin de faciliter son 

intégration. 

 

Descriptif des cours 

Master 1- Design de Communication : Management et marketing digital  

Cette première année vise à apporter aux étudiant.e.s un regard renouvelé sur les métiers et 

les pratiques de la communication dans un contexte de recours aux stratégies digitales. Elle 

permet une intégration dans le milieu professionnel tout en permettant aux étudiant.e.s 

ŘΩŀǇǇǊƻŦƻƴŘƛǊ ƭŜǳǊǎ ŎƻƴƴŀƛǎǎŀƴŎŜǎ ǘƘŞƻǊƛǉǳŜǎ Ŝƴ {ŎƛŜƴŎŜǎ ŘŜ ƭΩLƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝt de la 

Communication. Parallèlement aux cours dispensés, les étudiant.e.s sont mobilisé.e.s sur des 

projets qui articulent les actions pratiques et la construction de problématiques ŀǳǘƻǳǊ ŘΩǳƴ 

ǇǊƻƧŜǘ ŘΩŞǘǳŘŜ.   

Les étudiant.e.s doivent effectuer 5 à 6 mois de stage dans la structure de leur choix.  

 

Master 2 - Design de Communication : Management et marketing digital 

Les enseignements dispensés complètent la formation de première année, avec un 

approfondissement en communication digitale et une ouverture vers des méthodes et des 

ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜǎ ǘŜƭƭŜǎ ǉǳŜ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƎŜǎǘƛƻƴ ŘΩŞǾènements, la conduite de 

projet de communication digitale, le WebmarketingΧ [ΩŀǊǘƛŎǳƭŀǘƛƻƴ ŜƴǘǊŜ ŘŜǎ ŎƻǳǊǎ ŘŜ 

ƳŞǘƘƻŘŜǎ Ŝƴ {ŎƛŜƴŎŜǎ ŘŜ ƭΩLƴformation et de la Communication et des enseignements de 

ǇǊŀǘƛǉǳŜǎ ŘŜǎ ƻǳǘƛƭǎ ǇŜǊƳŜǘ ƭŀ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ǇǊƻƧŜǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ ƭƛŞ ŀǳȄ tendances 

émergentes de la communication digitale.  

Les études de terrain et un stage obligatoire de 5 à 6 mois permettent une mise en situation 

professionnelle. 

 

Des accompagnements personnalisés au sein même de la formation ǇƻǳǊ ƭΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ 

professionnelle sont mis en place sur les deux années (préparation au projet professionnel, 

préparation à la recherche de stŀƎŜ Ŝǘ ŘΩŜƳǇƭƻƛύΦ 
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Recrutement :  

Il est ouvert aux étudiant.e.s possédant une licence ou un diplôme équivalent de niveau 3 

dans les disciplines suivantes :  

Information-Communication, informatique, commerce et marketing, E-commerce, E-

management, conception graphique. 

Il est également ouvert dans les autres disciplines sur étude du projet en digital de 

ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ.  

Le recrutement se fait sur dossier :  

¶ présentation du projet professionnel et universitaire (lettre de motivation) 

¶ Certification Digital Active : https://learndigital.withgoogle.com/ateliersnumeriques 

¶ lien vers le site internet avec les projets meƴŞǎ ǇŀǊ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ  OU 

¶ lien vers une video personnelle et créaǘƛǾŜ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ. 

Il est attendu des candidat.e.s une bonne connaissance des outils numériques (PAO, vidéo, 

photo, PackOffice) complétée par une profonde sensibilité aux enjeux liés à la communication 

digitale. 

 

Attention ! /ƻƴŦƻǊƳŞƳŜƴǘ Ł ƭΩŀŎŎǊŞŘƛǘŀǘƛƻƴ ŀǳ ƴƛǾŜŀǳ ŘŜ ƭŀ ƳŜƴǘƛƻƴ LƴŦƻ-/ƻƳΣ ƛƭ ƴΩȅ ŀ pas de 

recrutement extérieur entre le M1 et le M2 sauf cas exceptionnel avec étude du dossier en 

commission pédagogique. 

Cette formation est également ouverte aux salarié.e.s en reconversion 

professionnelle possédant au minimum un diplôme de 1er cycle et une expérience jugée 

suffisante par le système de validation des acquis (VAE). 

 

Usage des langues et certification en langue  

[ŀ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ŀŎŎƻǊŘŜ ǳƴŜ ǇƭŀŎŜ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭƭŜ Ł ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩ!ƴƎƭŀƛǎΣ ŀǾŜŎ ŎƻƳƳŜ ƻōƧŜŎǘƛŦ ƭŀ 

maîtrise de ƭΩŀƴƎƭŀƛǎ appliqué aux métiers de la communication. Certains travaux demandés 

aux étudiant.es peuvent être exigés en anglais. Par ailleurs, la langue anglaise est la langue 

ǳǘƛƭƛǎŞŜ Řŀƴǎ ōƻƴ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭΦ [Ŝǎ étudiant.e.s sont donc parfois amené.e.s 

https://learndigital.withgoogle.com/digitalactive
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à la maîtriser assez rapidement. [ΩUniversité de Saint-9ǘƛŜƴƴŜ Ŝǎǘ ŎŜƴǘǊŜ ŘΩŜȄŀƳŜƴ ǇƻǳǊ ƭŜ 

TOEIC. ! ǘƛǘǊŜ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴΣ ƭŜǎ ǊŜŎǊǳǘŜǳǊǎ ŘŜƳŀƴŘŜƴǘ ǳƴ ǎŎƻǊŜ ŀǳ ¢h9L/ ŘΩŀǳ Ƴƻƛƴǎ трл ǇƻǳǊ 

ǳƴ ǇƻǎǘŜ ŘΩŜƴŎŀŘǊŜƳŜƴǘ Ŝƴ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜΦ 

 

Usage des TICE  

Les étudiant.e.s sont incité.e.s à ǳǘƛƭƛǎŜǊ ŘŜ Ŧŀœƻƴ ǘǊŝǎ ŀŎǘƛǾŜ ƭŜǎ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜǎ ŘŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ 

et de la communication tout au long de leur formation, sur leur Espace Numérique de Travail, 

auquel ils accèdent par voie sécurisée :  

¶ ǊŜŎǳŜƛƭ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾŜǎ όŜƳǇƭƻis du temps, documents administratifs, 

Ŏƻƴǎǳƭǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƴƻǘŜǎΧύ Τ 

¶ accès aux ressources pédagogiques déposées par les enseignant.e.s sur leur plate-

forme pédagogique Υ ŘƻŎǳƳŜƴǘǎ ŎƻƳǇƭŞƳŜƴǘŀƛǊŜǎ ŀǳȄ ŎƻǳǊǎΣ ŜȄŜǊŎƛŎŜǎ ŘΩŀǇǇƭƛŎŀǘƛƻƴ 

et/ou corrections, études de cas, articles de recherche (en fonction des habitudes 

pédagogiques des enseignant.e.s) ; 

¶ utilisation active de la messagerie électronique ; 

¶ plusieurs enseignements ont lieu partiellement ou entièrement en salle 

informatique. 

 

Les Services numériques pour les étudiant.e.s  

[ΩUniversité Jean Monnet met à votre disposition un ensemble de services numériques via un 

portail unique : ƭΩ9ǎǇŀŎŜ bǳƳŞǊƛǉǳŜ ŘŜ ¢ǊŀǾŀƛƭ (ENT). /ΩŜǎǘ ƭŀ ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞ ǇƻǳǊ Ǿƻǳǎ ŘŜ ǊŜǎǘŜǊ 

en contact avec vos enseignant.e.s, vos ami.e.s mais également de disposer des 

informations administratives de la faculté à laquelle vous êtes rattaché.e. Vous disposez 

ŀƛƴǎƛ ŘΩǳƴŜ messagerie électronique, de cours en ligneΣ ŘΩǳƴŜ ŘƻŎǳƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜΣ ŘŜ 

ǾƻǘǊŜ ŜƳǇƭƻƛ Řǳ ǘŜƳǇǎΣ ŘΩǳƴŜ ŀƛŘŜ Ŝƴ ƭƛƎƴŜΣ ŘΩǳƴ ŜǎǇŀŎŜ ŘŜ ǎǘƻŎƪŀƎŜ ŀƛƴǎƛ ǉǳŜ ŘŜ ǎŜǊǾƛŎŜǎ Ǉƭǳǎ 

personnalisés. 

DǊŃŎŜ Ł ǳƴ ǎŜǳƭ ŎƻŘŜ ŘΩŀŎŎŝǎ Ŝǘ ǳƴ ǎŜǳƭ Ǉƻƛƴǘ ŘΩŀŎŎŝǎ ǿŜōΣ Ǿƻǳǎ ǇƻǳǾŜȊ Ŝƴ ǳǘƛƭƛǎŜǊ ǘƻǳǘŜǎ ƭŜǎ 

fonctionnalités. 

±ƻǘǊŜ ƛŘŜƴǘƛŦƛŀƴǘ όƴƻƳ ŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊύ ǎŜ ǘǊƻǳǾŜ ǎǳǊ ǾƻǘǊŜ ŎŀǊǘŜ ƳǳƭǘƛǎŜǊǾƛŎŜǎ. Votre mot de 

passe est par défaut votre date de naissance (jjmmaaaa). [Ω¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ WŜŀƴ aƻƴƴŜǘ ƳŜǘ Ł 
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votre disposition trois salles de libre-accès informatique dans lesquelles vous pourrez 

travailler librement et individuellement sur un poste informatique όŎŦΦ ƭŜ ǎƛǘŜ ŘŜ ƭΩ¦Waύ 

 

wŝƎƭŜƳŜƴǘ ŘΩŞǘǳŘŜ   

±ƻǳǎ ǇƻǳǾŜȊ ŎƻƴǎǳƭǘŜǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ Řǳ ǊŝƎƭŜƳŜƴǘ ŘΩŞǘǳŘŜ ŎƻƴŎŜǊƴŀƴǘ ƭŜ aŀǎǘŜǊ 5ŜǎƛƎƴ ŘŜ 

communication, parcours 6, en suivant ce lien : https://iae.univ-st-

etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-

information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-

marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html 

 

 

Échanges avec la scolarité et les enseignant.e.s 

Tous les échanges avec les étudiant.eΦǎ ǎΩŜŦŦectuent via leur adresse universitaire. Par ailleurs, 

ƛƭ Ŝǎǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ŘŜƳŀƴŘŞ Ł ƭΩétudiant.e ŘΩǳǘƛƭƛǎŜǊ ǎƻƴ ŀŘǊŜǎǎŜ mail universitaire pour toutes 

sŜǎ ŎƻǊǊŜǎǇƻƴŘŀƴŎŜǎ ŀǾŜŎ ƭŀ ǎŎƻƭŀǊƛǘŞ Ŝǘ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜΦ [Ωétudiant.e devra donc 

veiller à consulter régulièrement sa messagerie.  

 

Assiduité 

[Ŝǎ ƳƻŘŀƭƛǘŞǎ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ǎŜ Ŧŀƛǎŀƴǘ Ŝƴ ŎƻƴǘǊƾƭŜ ŎƻƴǘƛƴǳΣ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ Ŝn cours est obligatoire. 

Seuls le certificat médical ou la convocation à un concours peuvent donner lieu à une 

ƧǳǎǘƛŦƛŎŀǘƛƻƴ ŘΩŀōǎŜƴŎŜ.  

Toutes absences non justifiées dans un délai de 15 jours donnent lieu à une absence 

injustifiée.  

[ƻǊǎǉǳΩǳƴΦŜ ŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ Řƻƛǘ ǎΩŀōǎŜƴǘŜǊ ǇƻǳǊ Ǌŀƛǎƻƴ ŜȄŎŜǇǘƛƻƴƴŜƭƭŜ ŀǳǘǊŜ ǉǳŜ médicale, il/elle 
doit en amont : 

- ƛƴŦƻǊƳŜǊ ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ ŀǾŜŎ qui il/elle avait cours, 

- ƛƴŦƻǊƳŜǊ Ŝǘ ƻōǘŜƴƛǊ ƭΩŀǳǘƻǊƛǎŀǘƛƻƴ ŞŎǊƛǘŜ όpar mail) des responsables pédagogiques, 

- informer par mail la scolarité pour que l'absence soit bien régularisée, en mettant en 

copie du mail les responsables pédagogiques. 

Sans le suivi de cette procédure, ƭΩabsence sera injustifiée. 
 

Une absence lors ŘΩǳƴ ŎƻƴǘǊƾƭŜ Ŏƻƴǘƛƴǳ ƛƴŘƛǉǳŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ ŘŞŦŀƛƭƭŀƴǘ.e sur cette matière.  

https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/les-formations-en-management/master-XB/master-XB/master-information-communication-parcours-design-de-communication-management-et-marketing-digital-5_03_07_0006_FR.html
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9ƴ Ŏŀǎ ŘΩŀōǎŜƴŎŜǎ ǊŞǇŞǘŞŜǎ ƧǳǎǘƛŦƛŞŜǎ ƻǳ injustifiées la responsable pédagogique pourra 

ǇǊŜƴŘǊŜ ŘŜǎ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴǎ ŎƻƴŎŜǊƴŀƴǘ ƭŀ ǎŎƻƭŀǊƛǘŞ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜΦ 

Conformément au règlement ŘΩŞǘǳŘŜΣ [ΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ Ŝǎǘ Ŝƴ droit de ne pas admettre les 

retards ou, de façon plus générale, le non-ǊŜǎǇŜŎǘ ŘŜ ƭΩƘƻǊŀƛǊŜ ŘŜǎ ǎŞŀƴŎŜǎ. Dans cette 

hypothèse, un retard injustifié peut être assimilé à une absence. 

 

Attention ! [Ŝ ǊŞƎƛƳŜ ōƭƻǉǳŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ŀǇǇǊƻǇǊƛŞ Ł ŎŜ ƳŀǎǘŜǊΦ 

 

Modalités de contrôles  

ATTENTION : Les dates de rendu des travaux doivent impérativement être respectées par 

les étudiant.e.s. 

Contrôle des connaissances 

[ΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘǎ Ŝǎǘ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ selon la modalité définie par 

ƭΩƛƴǘŜǊǾŜƴŀƴǘ.e Ŝƴ ŦƻƴŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ƴŀǘǳǊŜ ŘŜ ǎƻƴ ŎƻǳǊǎ Ŝǘ ŘŜ ǎŜǎ ǇǊƻǇǊŜǎ ƳŞǘƘƻŘŜǎ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴΦ 

Elle peut donc prendre la forme : 

¶ ŘΩǳƴ ŜȄŀƳŜƴ ƛƴŘƛǾƛŘǳŜƭ ŞŎǊƛǘ Ŝǘκƻǳ ƻǊŀƭΣ 

¶ ŘΩǳƴ ǘǊŀǾŀƛƭ ŘŜ ƎǊƻǳǇŜ ŞŎǊƛǘ Ŝǘκƻǳ ƻǊŀƭΣ 

¶ ŘΩǳƴŜ ƳƻȅŜƴƴŜ Ře notes obtenues sur différents travaux écrits et/ou oraux. 

[ΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ.e présente, lors de la 1ère ǎŞŀƴŎŜ ŘŜ ŎƻǳǊǎΣ ǎŜǎ ŜȄƛƎŜƴŎŜǎ Ŝƴ ǘŜǊƳŜǎ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ 

de son enseignement. 

 

Mémoires et travail de recherche :  

vǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŜ ŘΩǳƴŜ ŞǘǳŘŜ Ł ǾƛǎŞŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ ƻǳ ŘŜ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜΣ ƭŜ ƳŞƳƻƛǊŜ Ŝǎǘ ǳƴ ǘǊŀǾŀƛƭ 

ŜȄƛƎŜŀƴǘΣ ƴŞŎŜǎǎƛǘŀƴǘ ƭΩƛƳǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŞǘǳŘƛŀƴǘǎ Řŀƴǎ ǳƴŜ ƳŞǘƘƻŘŜ ŘΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ 

ǊŞŦƭŜȄƛƻƴΦ [ΩƻōƧŜŎǘƛŦ Ŝǎǘ ŘŜ ǇǊƻǇƻǎŜǊ ŀǳȄ ŞǘǳŘƛŀƴǘǎ ŘŜ ǇƻǊǘŜǊ ǳƴ ǊŜƎŀǊŘ ŘΩanalyse sur la 

ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴΦ tƻǳǊ ŎŜƭŀΣ ƛƭ Ŝǎǘ ŘŜƳŀƴŘŞ ŘŜ ǎΩƛƴǎŎǊƛǊŜ Řŀƴǎ ǳƴŜ ǊŞŦƭŜȄƛƻƴ ŀȄŞŜ ǎǳǊ ƭŜǎ enjeux 

sociétaux ŘŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴΦ 5ŀƴǎ cette mesureΣ ƛƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘŜ ƳŜƴŜǊ Ł 

bien une réflexion qui prend appui sur des concepts / théories lus et rencontrés lors du cursus 

et sur des expériences vécues et objectivées.  
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/Ŝ ǘŜƳǇǎ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭ ǎΩŞƭŀōƻǊŜ Řŝǎ ƭŀ ǇǊŜƳƛŝǊŜ ŀƴƴŞŜ Řǳ ƳŀǎǘŜǊ ǎƻǳǎ ƭŀ ŦƻǊƳŜ ŘΩǳƴ Şǘŀǘ ŘŜ ƭΩŀǊǘ 

Ŝƴ {ŎƛŜƴŎŜǎ ŘŜ ƭΩLƴŦƻǊƳŀǘƛon et de la Communication ƻǴ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ  ƛƴǘŜǊǊƻƎŜ ǳƴŜ ƻǳ ŘŜǎ 

pratiques en communication. /Ŝ ǘǊŀǾŀƛƭ ŘΩŞŎǊƛǘǳǊŜ Ŝǎǘ ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ǇƻǳǊ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ de mener 

une réflexion ǉǳŀƴǘ ŀǳ ŎƘƻƛȄ Řǳ ǎǳƧŜǘΣ ƭΩƻōƧŜŎǘƛŦ ǾƛǎŞ Ŝǘ ƭŜǎ ŀǘǘŜƴǘŜǎΣ Ŝƴ ǘŜǊƳŜ ŘŜ ǇǊƻƧŜǘ 

professioƴƴŜƭ Ŝǘ κ ƻǳ ŘŜ ǇƻǳǊǎǳƛǘŜ ŘΩŞǘǳŘŜΦ /Ŝ ŎƘŜƳƛƴŜƳŜƴǘ ǎŜ ǇƻǳǊǎǳƛǘ Ŝƴ ŘŜǳȄƛŝƳŜ ŀƴƴŞŜ 

ŘŜ ƳŀǎǘŜǊ Ŝǘ ŘƻƴƴŜ ƭƛŜǳ Ł ƭŀ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ƳŞƳƻƛǊŜΦ Le mémoire est une production 

importante en Master 2Φ [ΩƻōƧŜŎǘƛŦ Ŝǎǘ ŘŜ ǇŜǊƳŜǘǘǊŜ ŀǳȄ ŞǘǳŘƛŀƴǘ.e.ǎ ŘŜ ǎΩƛƳǇƭƛǉǳŜǊ Řŀƴǎ ǳƴ 

travail de réflexion, à visée professionnelle et de recherche.  

 

LŜǎ ŎƻƳǇŞǘŜƴŎŜǎ Ł ƭΩǆǳǾǊŜ  

¶ Savoir spécifier clairement des objectifs, 

¶ Planifier son travail 

¶ Faire des recherches  

¶ Utiliser de manière critique des données 

¶ Choisir et élaborer des méthodes appropriées au projet, au terrain et à la pratique étudiée 

¶ Interpréter des résultats, des avancées, des difficultés, des obstacles 

¶ Suggérer des développements nouveaux au projet initial, contribuer à le transformer, en 

assurer son développement / déploiement 

¶ CŀƛǊŜ ǇǊŜǳǾŜ ŘŜ ǊƛƎǳŜǳǊ Řŀƴǎ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴǘŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ŦƻǊƳŜ ŘΩǳƴŜ ǇŜƴǎŞŜ ŦƻǊƳŀƭƛǎŞŜΦ  

 

 

RègƭŜǎ ǊŜƭŀǘƛǾŜǎ Ł ƭΩŀŘƳƛǎǎƛƻƴ   

Pour être admis.eΣ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ Řƻƛǘ ƻōǘŜƴƛǊ ǳƴŜ ƳƻȅŜƴƴŜ ƎŞƴŞǊŀƭŜ ŘŜ 10 sur 20 pour chaque 

semestreΦ [ŀ ŎƻƳǇŜƴǎŀǘƛƻƴ ǎΩŜȄŜǊŎŜ ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ ŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘǎ constituant une même unité 

ŘΩŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘ ό¦9ύ Ŝǘ ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ UE ŘΩǳƴ ƳşƳŜ ǎŜƳŜǎǘǊŜ. 

 

aƻŘŀƭƛǘŞǎ ŘΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ  

[ΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƭŀ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ǎΩŜŦŦŜŎǘǳŜ Ŝƴ contrôle continu. Ces évaluations 

peuvent donner lieu à un oral, un rendu de dossier, un examen sur table, un exposé de projet 

en groupe ou en individuel. Tous les modules donnent lieu à minima à au moins deux notes 

dont une en évaluation individuelle. 
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Consultation des copies   

 [Ωétudiant.e doƛǘ ǇǊŜƴŘǊŜ ŎƻƴǘŀŎǘ ŀǾŜŎ ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ.e pour toutes questions relatives à la 

Ŏƻƴǎǳƭǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎƻǇƛŜǎΦ [ŀ ŘŞƳŀǊŎƘŜ ǎΩŜŦŦŜŎǘǳŜ ŀǳǇǊŝǎ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ.e référent.e du 

module pédagogique qui déterminera lui/elle-même la date de la consultation de la copie. Un 

rendez-Ǿƻǳǎ ǇŜǳǘ şǘǊŜ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ƻǊƎŀƴƛǎŞ ŀǾŜŎ ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ ǎƛ nécessaire. 

 

Mesures anti-plagiat 

/ŜǊǘŀƛƴŜǎ ǊŝƎƭŜǎ ŘŜ ŎƻƴŦƻǊƳƛǘŞǎ ǎƻƴǘ Ł ǊŜǎǇŜŎǘŜǊ ƭƻǊǎ ŘΩǳƴ ǊŜƴŘǳ ŘŜ ŘŜǾƻƛǊǎ :  

- AUCUN « COPIER-COLLER » sans référence ƴΩŜǎǘ ŀǳǘƻǊƛǎŞ.  

- Tout document ou texte cité doit OBLIGATOIREMENT indiquer en note de bas de page : 

ƭΩŀǳǘŜǳǊΣ ƭŜ ǘƛǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀǊǘƛŎƭŜΣ ƭŀ ŘŀǘŜΣ ƭΩŞŘƛǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŀ ǇŀƎŜΣ ƻǳ ƭΩǳǊƭ Řǳ ǎƛǘŜ ǎǳǊ ƭŜǉǳŜƭ est prise la 

référence.  

- Un travail écrit ƴŜ ǇŜǳǘ şǘǊŜ ŎƻƴǎǘƛǘǳŞ ŜȄŎƭǳǎƛǾŜƳŜƴǘ ŘΩŀǊǘƛŎƭŜs en ligne. 

- Les similitudes sont également interdites. 

 

[Ŝǎ ǊŀǇǇƻǊǘǎ ŘŜ ǎǘŀƎŜǎΣ ƳŞƳƻƛǊŜǎ ŘŜ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ Ŝǘκƻǳ ƭŜǎ ŘƻǎǎƛŜǊǎ ǊŜƴŘǳǎ Řŀƴǎ ƭŜ ŎŀŘǊŜ ŘΩǳƴ 

devoir effectué « à la maison » peuvent être soumis à un logiciel anti-plagiat. Tout cas de 

fraude pourra être l'objet de sanctions disciplinaires. En cas de plagiat avéré, la procédure 

disciplinaire liée aux fraudes et mentionnée dans la charte des examens, sera appliquée. 

 

Session 2 (rattrapage) 

L'étudiant.e ayant obtenu une moyenne générale inférieure à 10/20 à l'un des semestres est 

autorisé.e à se présenter à des épreuves de deuxième session, dont la forme sera définie par 

ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘ ŎƘŀǊƎŞ Řǳ ŎƻǳǊǎ ŎƻƴŎŜǊƴŞ. Ces épreuves concernent alors uniquement, au sein 

du semestre non acquis, les UE non acquises (moyenne inférieure à 10/20) et, dans ces UE, 

uniquement les enseignements non acquis (moyenne inférieure à 10/20). Dans le cadre de la 

session 2 (rattrapage), les étudiant.es sont amenés à choisir deux matières par UE avec un 

maximum de 4 matières à passer. Voir le calendrier de la formation concernant les dates 

ŘΩƛƴǎŎǊƛǇǘƛƻƴ Ł ƭŀ ǎŜǎǎƛƻƴ нΦ  
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- En M1 et en M2 le stage et le carnet de bord numérique ne peuvent pas donner lieu à 

un rattrapage (session 2).  

- En M2 le mémoire et la soutenance ne peuvent pas donner lieu à un rattrapage (session 

2). 

 

Attention ! La note de session 2 vient écraser la note de session 1. Les SPOC ne donnent pas 

lieu à une session 2. En M1, pour des raisons liées aux outils informatiques, la session 2 du 

module « PAO et design numérique » ǎŜ Ŧŀƛǘ ǎƻǳǎ ƭŀ ŦƻǊƳŜ ŘΩǳƴ examen sur table en 

présentiel.  Il en est de même en M2, la session 2 du module « PAO et Web design », se fait 

ǎƻǳǎ ƭŀ ŦƻǊƳŜ ŘΩǳƴ ŜȄŀƳŜƴ ǎǳǊ ǘable en présentiel. Pour tous les autres rattrapages, cΩŜǎǘ 

ƭΩŞǉǳƛǇŜ ǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜ ǉǳƛ ŘŞŦƛƴƛǘ ǎƛ ŎŜƭŀ Řƻƛǘ ŘƻƴƴŜǊ ƭƛŜǳ Ł ǳƴ ǊŜƴŘǳ Ŝƴ ŘƛǎǘŀƴŎƛŜƭ όǎƻǳǎ ŦƻǊƳŜ 

ŘΩǳƴ ŘƻǎǎƛŜǊ ǇŀǊ ŜȄeƳǇƭŜύ ƻǳ ŘΩǳƴ ŘŜǾƻƛǊ ǎǳǊ ǘŀōƭŜΦ 

 

Absences et modalités de rattrapages   

En cas ŘΩŀōǎŜƴŎŜ ŘǳƳŜƴǘ ƧǳǎǘƛŦƛŞŜ όŎŀǎ ŘŜ ŦƻǊŎŜ ƳŀƧŜǳǊŜύ Ł ƭŀ мère ǎŜǎǎƛƻƴΣ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘ.e a la 

ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞ ŘŜ ǊŜǇŀǎǎŜǊ Ŝƴ ŘŜǳȄƛŝƳŜ ǎŜǎǎƛƻƴ ƭŀ ƻǳ ƭŜǎ ƳŀǘƛŝǊŜǎ ŎƻƴŎŜǊƴŞŜǎ ǇŀǊ ƭΩŀōǎŜƴŎŜΣ Ƴŀƛǎ 

les modalités de ce rattrapage doivent être validées par la responsable de la formation. 

L'enseignant.e et le/la responsable de la formation peuvent être amené.e.s à rejeter une 

justification non valide et déclarer l'étudiant.e défaillant.e pour cette 1ère session.  

En cas d'absence non justifiée à un examen de 1ère session, l'étudiant.e sera automatiquement 

considéré.e comme défaillant.e en session 1. Il/elle sera donc concerné.e par le rattrapage de 

session 2 et les dispositions du paragraphe « Session 2 (rattrapage) »  page 16.  

 

9ƴ Ŏŀǎ ŘΩŀōǎŜƴŎŜ ƧǳǎǘƛŦƛŞŜ ŀǳȄ ŞǇǊŜǳǾŜǎ ŘŜ ǊŀǘǘǊapage, la note obtenue à la première session 

sera automatiquement retenue comme note finale. En cas d'absence injustifiée aux épreuves 

de rattrapage, l'étudiant.e sera automatiquement considéré.e comme défaillant.e à la 

formation. Si pour une ou plusieurs ƳŀǘƛŝǊŜǎΣ ƭΩétudiant.e est défaillant.e aux deux sessions, il 

sera automatiquement ajourné.  
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Redoublement  

Le redoublement est exceptionnel. Il Ŧŀƛǘ ƭΩƻōƧŜǘ ŘΩǳƴŜ ŞǘǳŘŜ ŀǳ Ŏŀǎ ǇŀǊ Ŏŀǎ ǇŀǊ ƭŀ ŎƻƳƳƛǎǎƛƻƴ 

pédagogique qui prend en compte ŘƛǾŜǊǎ ŞƭŞƳŜƴǘǎΣ ŎƻƳƳŜ ƭΩŞǘŀǘ ŘŜ ǎŀƴǘŞΣ ƭŜǎ ŘƛŦŦƛŎǳƭǘŞǎ 

personnelles, ƭŜǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜΣ ǎƻƴ ǇǊƻƧŜǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ Ƴŀis également son 

ŀōǎŜƴǘŞƛǎƳŜ ǎΩil y a lieu. [Ŝǎ ¦9 ŀŎǉǳƛǎŜǎ ǎƻƴǘ ŎƻƴǎŜǊǾŞŜǎ ŘΩǳƴŜ ŀƴƴŞŜ ǎǳǊ ƭΩŀǳǘǊŜ ŀǾŜŎ ƭŜǎ 

notes précédemment obtenues.  

tƻǳǊ ƭŜǎ ¦9 ƴƻƴ ŀŎǉǳƛǎŜǎΣ ƭΩétudiant.e garde les notes des enseignements où il a obtenu la 

ƳƻȅŜƴƴŜΦ Lƭ ƴŜ ǊŜǇŀǎǎŜ ŘƻƴŎ ǉǳŜ ƭŜǎ ŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘǎ ƻǴ ƛƭ ƴΩŀ Ǉŀǎ la moyenne dans les UE non 

ŀŎǉǳƛǎŜǎΦ [Ωétudiant.e doit dans ce cas se réinscrire administrativement à l'Université dans la 

formation redoublée et verser les frais d'inscription universitaires correspondants.  

 

Stages 

Le stage occupe une place prépondérante dans la formation. Il a lieu sur le second semestre 

(selon les dates indiquées dans le calendrier de la formation). Pour rappel la durée du stage 

est de 5 à 6 mois en M1 et en M2. Un stage de 6 mois est vivement recommandé sans dépasser 

la date limite du jury indiqué dans le calendrier chaque année. 

 

Attention ! ¦ƴŜ ŎƻƴǾŜƴǘƛƻƴ ŘŜ ǎǘŀƎŜ !ǘǘŜǎǘŀǘƛƻƴ ŘΩ;ǘǳŘŜǎ ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŀƛǊŜǎ ό!9¦ύ ƴŞŎŜǎǎƛǘŜ ǳƴŜ 

inscription secondaire et un accord préalable, avant enregistrement. 

- [ΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ Řƻit intégrer un département de communication ou marketing digital supervisé 

ǇŀǊ ǳƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ ŘŜ ŎŜǎ ŘƻƳŀƛƴŜǎ ǎƻƛǘ ŎƘŜȊ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ ǎƻƛǘ Ŝƴ ŀƎŜƴŎŜ 

- [ΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ ŘŜǾǊŀ ǊŞŘƛƎŜǊ ǳƴ carnet de bord numérique tout au long de son stage. 
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Carnet de bord numérique 

/Ŝ ŎŀǊƴŜǘ ǎΩƛƴǎŎǊƛǘ Řŀƴǎ ƭŀ continuité des cours en outils numériques mis en place lors du 

semestre 1. Cela nécessite ŘΩŞƭŀōƻǊŜǊ le ŎƻƴǘŜƴǳ ŘΩǳƴ ōƭƻƎ Ŝƴ ǊŜƭŀǘƛƻƴ ŀǾŜŎ ƭŜ ǎǘŀƎŜ ŘŜ 

ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ :  

 

[Ŝǎ ŎƻƳǇŞǘŜƴŎŜǎ Ł ƭΩǆǳǾǊŜ ǎƻƴǘ Υ 

ω Animer un blog, à raison de plusieurs articles par mois, 

ω Gérer votre back office, 

ω MaîǘǊƛǎŜǊ ƭΩŞŎǊƛǘǳǊŜ ǿŜō όǳǎŀƎŜ ŘŜ ƭŀ ǇƘƻǘƻΣ ǾƛŘŞƻΣ ƛƭƭǳǎǘǊŀǘƛƻƴǎ ƎǊŀǇƘƛǉǳŜǎύ, 

ω !ǾŜŎ ǳƴŜ ŀǘǘŜƴǘƛƻƴ ǇŀǊǘƛŎǳƭƛŝǊŜ ǎǳǊ ƭŀ ǉǳŀƭƛǘŞ ǊŞŘŀŎǘƛƻƴƴŜƭƭŜ Ŝǘ ƭΩƻǊǘƘƻƎǊŀǇƘŜ, 

ω Être en mesure de communiquer sur votre entreprise,  

ω Valoriser les événements, les produits et services de cette dernière, 

ω Décrire et valoriser vos missions,  

ω !ƴŀƭȅǎŜǊ ƭŜǎ ŀŎǘƛƻƴǎ ƳŜƴŞŜǎ Řŀƴǎ ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ, 

ω Analyser votre propre progression. 

 

En M1, les stages ŘƻƛǾŜƴǘ ǎΩŜŦŦŜŎǘǳŜǊ obligatoirement auprès de professionnels de la 

communication et/ou du marketing (digital). Soyez attentif à remplir de façon détaillée les 

Ƴƛǎǎƛƻƴǎ Ŝǘ ƭŜǎ ŎƻƳǇŞǘŜƴŎŜǎ ǉǳŜ Ǿƻǳǎ ŀƭƭŜȊ ŜŦŦŜŎǘǳŜǊ Řŀƴǎ ƭΩentreprise qui vous accueille. Ces 

missions et les compétences attendues sont à déterminer avec votre tuteur de stage et 

ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ ŎƻƴŎŜǊƴŞŜ. 5ŀƴǎ ǘƻǳǎ ƭŜǎ ŎŀǎΣ ƭŜ ŎƘƻƛȄ ŘŜ ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ Řŀƴǎ ƭŀǉǳŜƭƭŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ 

décide de réaliser son stage doit être validé par ƭΩŞǉǳƛǇŜ ǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜΦ tƻǳǊ rappel, en 

dernier lieu, ce sont les responsables pédagogiques qui valident ou pas le choix de 

ƭΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜΦ  

 

Attention ! Pour rappel, toutes les conventions doivent être déposées à la scolarité au moins 

15 jours avant le début du stage. Tous les stages doivent se clôturer avant la date de jury (Cf. 

le calendrier de la formation).  

Le stage ǇŜǊƳŜǘ Ł ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ ŘΩŀŎǉǳŞǊƛǊ ŘŜ ƭΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ Řŀƴǎ ƭŜǎ ƳŞǘƛŜǊǎ ŘŜ 

la communication et/ou du marketing digital. Il a pour but : 
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¶ de ǇŜǊƳŜǘǘǊŜ Ł ƭΩétudiant.e de prendre en charge une mission ou de participer de façon 

ǎƛƎƴƛŦƛŎŀǘƛǾŜ Ł ǳƴŜ ŞǘǳŘŜ ƻǳ Ł ǳƴŜ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŀǳ ǎŜƛƴ ŘΩǳƴŜ structure, 

¶ de mettre en application les notions, concepts et méthodes des enseignements reçus, 

¶ de tester ses caǇŀŎƛǘŞǎ ŘΩŀŘŀǇǘŀǘƛƻƴ ǇŜǊǎƻƴƴŜƭƭŜ, 

¶ ŘŜ ǎŜ ǇŜǊŦŜŎǘƛƻƴƴŜǊ Řŀƴǎ ƭŜǎ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜǎ ŘŜ ƭΩinformation et de la communication. 

¶ De perfectionner ses savoirs-êtres qui sont considérés comme des apprentissages 

fondamentaux dans la formation. 

 

Vous trouverez les informaǘƛƻƴǎ ƴŞŎŜǎǎŀƛǊŜǎ Ł ƭΩŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘ ŘŜ ǾƻǘǊŜ ŎƻƴǾŜƴǘƛƻƴ ŘŜ ǎǘŀƎŜ 

ŀƛƴǎƛ ǉǳŜ ƭŜǎ ŎƻƴǎƛƎƴŜǎ Ł ǊŜǎǇŜŎǘŜǊ όƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǎǘŀƎŜǎ Ł ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭύΣ ǎǳǊ ƭŜ ǎƛǘŜ 

ǿŜō ŘŜ ƭΩL!9 Ł ƭΩŀŘǊŜǎǎŜ ¦w[ ǎǳƛǾŀƴǘŜ : https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/stages-et-

alternance/stages.html. Le document « consignes stage IAE » est à télécharger sur cette page. 

[Ŝ {ŜǊǾƛŎŜ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ documentation (Cap Avenir)  

[Ŝ {ŜǊǾƛŎŜ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘŜ ŘƻŎǳƳŜƴǘŀǘƛƻƴ Ŝǎǘ ǳƴ ŜǎǇŀŎŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ 

ƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜΣ Řƻƴǘ ƭŀ Ƴƛǎǎƛƻƴ Ŝǎǘ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭƭƛǊΣ ŘΩƛƴŦƻǊƳŜǊ Ŝǘ ŘΩŀƛŘŜǊ ƭŜǎ 

étudiant.eǎ Ł ǎΩƻǊƛŜƴǘŜǊ ǘƻǳǘ ŀǳ ƭƻƴƎ ŘŜ ƭŜǳǊǎ ŎǳǊǎǳǎΣ ŘŜǇǳƛǎ ƭŜǳǊ ŜƴǘǊŞŜ Ł ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ ƧǳǎǉǳΩŁ 

leur insertion professionnelle.  

Lieu : aŀƛǎƻƴ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ ς 10 Rue Tréfilerie à Saint-Etienne. 

Tél : 04.77.42.17.16   

Mail : capavenir@univ-st-etienne.fr  

Horaires Ł ŎƻƴǎǳƭǘŜǊ ǎǳǊ ƭŜ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘ ŘŜ ƭΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŞ 

 

Ressources documentaires  

Le département Documentation élabore toute la documentation relative aux formations 

ƛƴƛǘƛŀƭŜǎ ŘŜ ƭΩ¦Wa όŜȄŜƳǇƭŜ : les Fiches Diplômes).  

/ƻƴǎǳƭǘŀǘƛƻƴ ǎǳǊ ǇƭŀŎŜ ƎǊŀǘǳƛǘŜ ŘΩƻǳǾǊŀƎŜǎ, périodiques (presse régionale, nationale, 

ǎǇŞŎƛŀƭƛǎŞŜύΣ ƭƻƎƛŎƛŜƭǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴΣ ōŀǎŜǎ ŘŜ ŘƻƴƴŞŜǎΣ ŜƴǉǳşǘŜǎ ŘΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ 

professionnelle sur le devenir des étudiant.eǎ ǇŀǊ ŦƛƭƛŝǊŜ ŘΩŞǘǳŘŜΣ ŘƻǎǎƛŜǊǎ ǘƘŞƳŀǘƛǉǳŜǎΣ 

rapports de stages, spécialisés dans des domaines aussi variés que les formations de 

ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘ ǎǳǇŞǊƛŜǳǊ Ŝƴ CǊŀƴŎŜ Ŝǘ Ł ƭΩŞǘǊŀƴƎŜǊΣ ƭŜǎ ŎƻƴŎƻǳǊǎΣ ƭŜǎ ƳŞǘƛŜǊǎΣ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ 

ƭΩŜƳǇƭƻƛΣ ƭŀ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ ŘΩŜƳǇƭƻƛΦ 

https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/stages-et-alternance/stages.html
https://iae.univ-st-etienne.fr/fr/formations/stages-et-alternance/stages.html
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Accès gratuit à internet pour les recherches liées aux projets de formation, recherches de 

stages, inscriptions. 

 

Entretien individuel 

5Ŝǎ ŎƻƴǎŜƛƭƭŜǊǎ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ǇǎȅŎƘƻƭƻƎǳŜǎ sur rendez-vous peuvent aider les étudiant.e.s à 

ŀƴŀƭȅǎŜǊ ƭŜǳǊǎ ōŜǎƻƛƴǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴΣ Ł ŘŞŦƛƴƛǊ ƭŜǳǊ ǇǊƻƧŜǘ ŘŜ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴΣ Ł ǊŜǇŞǊŜǊ ƭŜǳǊǎ 

motivations et leurs atouts, à examiner lŜǎ ŘƛŦŦƛŎǳƭǘŞǎ ǊŜƴŎƻƴǘǊŞŜǎ Ł ƭΩ¦niversité, à chercher 

avec eux/elles des solutions.  

{Ωƛƭǎ/elles ǎƻǳƘŀƛǘŜƴǘ ŀǾƻƛǊ ǳƴ ŜƴǘǊŜǘƛŜƴ ƛƴŘƛǾƛŘǳŜƭ ŀǾŜŎ ǳƴŜ ŎƻƴǎŜƛƭƭŝǊŜ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ 

psychologue, prendre rendez-vous au  04 77 42 17 16. 

 

Projet professionnel et aide à la recherche de stages 

Des cours personnalisés ŘΩ!ŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ ŀǳ tǊƻƧŜǘ tǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ ŘŜǎ étudiant.e.s sont 

dispensés dans la formation. Cet accompagnement est réalisé en cours collectifs, mais aussi  

avec des entretiens individuels avec les responsables de formation. [ΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜƳŜƴǘ Řŀƴǎ 

ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜ Ŝǎǘ ƭΩǳƴŜ ŘŜǎ ŜȄƛƎŜƴŎŜǎ ŘŜ la formation. 

Par ailleurs, ƭΩ¦Wa propose aux étudiant.es, via la plate-ŦƻǊƳŜ ŘΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ, une 

ŀƛŘŜ ŎƻƴŎǊŝǘŜ Řŀƴǎ ƭŀ ŘŞŦƛƴƛǘƛƻƴ ŘŜ ƭŜǳǊ ǇǊƻƧŜǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭΣ ƭΩŞƭŀōƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜ /± Ŝǘ ƭŜǘǘǊŜ ŘŜ 

ƳƻǘƛǾŀǘƛƻƴΦ 5Ŝǎ ŀŎǘƛƻƴǎ ŘΩŀƛŘŜ Ł ƭΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ ǎƻƴǘ ƳƛǎŜǎ Ŝƴ ǆǳǾǊŜΣ ǘƻǳǘ 

ǇŀǊǘƛŎǳƭƛŝǊŜƳŜƴǘ ǎƻǳǎ ŦƻǊƳŜ ŘΩŀǘŜƭƛŜǊǎ ŘŜ Préparation aux techniques de recherche de stage, 

ŘΩŀǘŜƭƛŜǊǎ ǇǊƻƧŜǘǎ, à la demande des enseignant.e.s. Un bureau des stages diffuse des offres 

ǎǳǊ ƭΩƛƴǘǊŀƴŜǘ Řǳ ǎƛǘŜ ŘŜ ƭΩǳƴƛǾŜrsité (voir procédure de consultation rubrique page web 

« stages et emplois ηύΦ 5Ŝǎ ŀǘŜƭƛŜǊǎ ŘΩŀǇǇǳƛ ƳŞǘƘƻŘƻƭƻƎƛǉǳŜ ǎƻƴǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ƻǳǾŜǊǘǎ ŘǳǊŀƴǘ 

ƭΩŀƴƴŞŜΣ ǎǳǊ ƛƴǎŎǊƛǇǘƛƻƴ Ŝƴ ƭƛƎƴŜΣ ǇƻǳǊ ƭŜǎ étudiant.eǎ ƴΩŀȅŀƴǘ Ǉŀǎ ŎŜǘǘŜ ƻǇǘƛƻƴ Řŀƴǎ ƭŜǳǊ 

programme pédagogique. Un entretien avec des psychologues de l'Education Nationale 

(Spécialité Education, développement et conseil en orientation scolaire et professionnelle) est 

possible en téléphonant au 04.77.42.17.16.  

Pour la recherche de stage, vous pouvez également prendre contact avec le référent stages, 

ŀƭǘŜǊƴŀƴŎŜǎ Ŝǘ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ ŘŜ ƭΩL!9Σ Monsieur Théo Bonnevialle. 
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Le devenir des étudiant.eǎ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ WŜŀƴ aƻƴƴŜǘ 

Le département Observatoire de la Vie Étudiante ǊŞŀƭƛǎŜ ŘŜǎ ŜƴǉǳşǘŜǎ ŘΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ 

ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ ǎǳǊ ƭŜ ŘŜǾŜƴƛǊ ŘŜǎ ŘƛǇƭƾƳŞǎ ŘŜ ƭΩ¦WaΣ ƭŜǎ ǇŀǊŎƻǳǊǎ ŘŜǎ étudiant.es, les taux de 

réussite et les suivis de cohortes de bacheliers. Ces enquêtes sont consultables au SCUIO et 

sur le site http://scuio.univ-st-etienne.fr/o 

Ý Pour information, ƭΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ ŘŜǎ ŘƛǇƭƾƳŞ.e.s du Master Design de 

communication, Management et Marketing digital de juin 2020 est de 90% (à 6 mois de 

leurs sorties du diplôme). 

 

Découvrez « Career Center », votre plateforme dΩƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭƭŜ 

tƻǳǊ ŦŀǾƻǊƛǎŜǊ ǾƻǘǊŜ ƛƴǎŜǊǘƛƻƴ ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ Řǳ ǘǊŀǾŀƛƭ ŀǇǊŝǎ Ǿƻǎ ŞǘǳŘŜǎΣ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ WŜŀƴ 

Monnet met en place une nouvelle plateforme « Career Center », en partenariat avec 

JobTeaser. Accessible depuis le site web ou via une application mobile, cette plateforme 

intuitive et personnalisable est une solution utilisée par plus de 400 établissements en Europe 

afin de mieux connecter les entreprises aux étudiants. 

Connectez-Ǿƻǳǎ ŀǳ /ŀǊŜŜǊ /ŜƴǘŜǊ Ǿƛŀ ƭŜ ǎƛǘŜ ŘŜ ƭΩ¦Wa ƻǳ depuis votre smartphone. 

Lien à suivre : https://univ-st-etienne.jobteaser.com 

Mettez en ligne votre CV pour postuler en un clic. 

tƻǎǘǳƭŜȊ Ł ŘŜǎ ƻŦŦǊŜǎ ŘŜ ǎǘŀƎŜΣ ŘΩŀƭǘŜǊƴŀƴŎŜΣ ŘΩŜƳǇƭƻƛ. 

Faites la différence en consultant les vidéos, articles et actualités des entreprises. 

Bonifications :  

±ŜǳƛƭƭŜȊ ŎƻƴǎǳƭǘŜǊ ƭŜ ǊŝƎƭŜƳŜƴǘ ƎŞƴŞǊŀƭ ŘŜǎ ŞǘǳŘŜǎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ Ŝƴ ŎƻǳǊǎ ǇƻǳǊ ŎƻƴƴŀƞǘǊŜ ƭŜǎ 

ŘƛŦŦŞǊŜƴǘŜǎ ōƻƴƛŦƛŎŀǘƛƻƴǎ Ŝǘ ƭŜǳǊ ƳƻŘŜ ŘΩŀǘǘǊƛōǳǘƛƻƴ. 

 

Régimes spéciaux 

Pour toutes questions relatives aux différents régimes spéciaux, vous pouvez vous référer au 

règlement général des études ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ Ŝƴ ŎƻǳǊǎ. 

Attention Η [ŀ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ƴŜ ǎŜ ǇǊşǘŜ Ǉŀǎ ŀǳ ǊŞƎƛƳŜ ŘΩŞǘǳŘƛŀƴǘΦŜΦǎ ǎŀƭŀǊƛŞΦŜΦǎ 

 

 

https://univ-st-etienne.jobteaser.com/


22 

 

Le mot de la fin  

Nous vous souhaitons de passer une agréable année enrichissante ǘŀƴǘ ŘΩǳƴ 

point de vue universitaire, professionnel mais aussi humainΦ [ΩŞǉǳƛǇŜ 

ǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜ ŀƛƴǎƛ ǉǳŜ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ŘŜ ǎŎƻƭŀǊƛǘŞ ƳŜǘ ǘƻǳǘ ǘƻƴ ǆǳǾǊŜ ǇƻǳǊ Ǿƻǳǎ 

accompagner au mieux durant ces deux années de formation. Nous vous 

souhaitons de vous épanouir dans votre formation et dans les rencontres que 

vous serez amenés à faireΦ ±ƻǎ ŜƴǎŜƛƎƴŀƴǘΦŜΦǎ Ŝǘ ƭΩŞǉǳƛǇŜ ǇŞŘŀƎƻƎƛǉǳŜ sont là 

pour vous accompagner dans la réussite de votre projet universitaire et 

professionnel.   

 

Marielle Toulze, Juliette Quairel & Margaux Lelarge  
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Annexes 

 

 

1- Maquette du master 1ère année : Design de Communication, parcours 6 : 

Management et Marketing digital 

2- Maquette du master 2ième année : Design de Communication, parcours 6 : 

Management et Marketing digital 

3- Calendrier du master 1ère année : Design de Communication, parcours 6 : 

Management et Marketing digital 

4- Calendrier du master 2ième année : Design de Communication, parcours 6 : 

Management et Marketing digital 

5- Plan du site universitaire Tréfilerie et Denis Papin 
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Maquettes pédagogiques 

M1 - SEMESTRE 7 
Crédits 

C
o

e
ff

ic
ie

n
ts Volumes horaires prévisionnels 

Enseignements en 
présentiel 

Enseignements à 
distance 

Stage 

Projet Dont 
enseignement 

en langue 
étrangère Intitulés des UE et des éléments pédagogiques CM TD TP Autre 

Cours en 
ligne 

Tutorat Autre Individuel Collectif 

UE1-Communication et transformation digitale 11 2                       

Approche contemporaine de la communication (Mut. 
Mention info-Com) 

2 1 18                     

Design thinking innovation d'entreprise 2 1 12 8                   

Les Leviers de la communication digitale 2 1 18                     

Cultural Studies (Franco-Anglais) 2 1 18                   9 

Spoc Transition numérique 1 1   10                  

Brand Management et stratégie de communication 2 1 12 12                   

UE2-Introduction au marketing digital 8 1                       

Publicité et stratégie de marques 2 1 18                     

Conduite de projet en Marketing opérationnel 2 1   15                   

Référencement et optimisation du trafic WEB 2 1   15                   

E.business & Inbound Marketing 2 1   15                   

UE3-Ateliers numériques 6 1                       

Méthodes en SIC-enquêtes visuelles (mut. Mention Info-Com) 2 1 12 12                   

WebDesign et éditions numériques 1 1   15                   

Social média et E.management 1 1   24                   

Stratégie de Contenus et notoriété ON-LINE 1 1   12                   

PAO et design numérique 1 1   18                  

UE4-Insertion pro. et langue vivante 5 1                       

Langue vivante-Anglais appliqué au marketing 2 1   8                 8 

Atelier vidéo professionnelle 1 1   10                  

Insertion Professionnelle et recherche stage (PPP) 2 1   12                   

Total par étudiant 30   
108 186         

    17 
294   
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M1 - SEMESTRE 8 
Crédits 

C
o

e
ff

ic
ie

n
ts Volumes horaires prévisionnels 

Enseignements en 
présentiel 

Enseignements à 
distance 

Stage 

Projet Dont 
enseignement 

en langue 
étrangère Intitulés des UE et des éléments pédagogiques CM TD TP Autre 

Cours 
en ligne 

Tutorat Autre Individuel Collectif 

UE1-E.learning et Usage professionnel 30 1                       

Stage (5 mois) + carnet de bord numérique 24 4   36           
Mini 5 
mois 

      

Anglais Appliqué sur projet numérique  3 1   6                6 

État de l'art en SIC 3 2   36                   

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

Total par étudiant 30   
  78      0 0 Mini 5 

mois 
  6 

78 0 
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M2 - SEMESTRE 9 
Crédits 

C
o

e
ff

ic
ie

n
ts Volumes horaires prévisionnels 

Enseignements en 
présentiel 

Enseignements à 
distance 

Stage 

Projet Dont 
enseignement 

en langue 
étrangère Intitulés des UE et des éléments pédagogiques CM TD TP Autre 

Cours en 
ligne 

Tutorat Autre Individuel Collectif 

UE1-Communication digitale et E. Management 16 2                       

Communication bienveillante, genre et représentations  6 2 36                     

Communication, valorisation et attractivité des territoires 6 2 36                     

NTIC, management et travail 3.0 4 1 18 6                   

UE2-Recherches et pratiques professionnelles 6 1                       

Séminaire Recherche et projet professionnel 2 2 36 12                   

/ǳƭǘǳǊŜ ŜƴǘǊŜǇǊŜƴŜǳǊƛŀƭŜ Ŝǘ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ 2 2   18                   

Construction mémoire (E.Learning) 2 2   36                   

UE3-Ateliers numériques et Insertion prof. 8 1                       

PAO et WebDesign 1 1   18                  

Référencement : SEO et SEA 1 1   18                  

aŞŘƛŀǎ ŎǳƭǘǳǊŜ Ŝǘ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩŞǾŝƴŜƳŜƴǘǎ 1 1   18                  

Langue Vivante- Anglais Appliqué en Marketing 2 1   12                 12 

Outils et culture numérique : WEB DESIGN et GOOGLE 
analytic 

1 1 18 18                   

Réseaux & insertion professionnelle (PPP) 2 1   12                   

Total par étudiant 30   
144 168          

    12 
312   

  



27 

 

M2 - SEMESTRE 10 
Crédits 

C
o

e
ff

ic
ie

n
ts 

Volumes horaires prévisionnels 

Enseignements en 
présentiel 

Enseignements à 
distance 

Stage 

Projet Dont 
enseignement 

en langue 
étrangère Intitulés des UE et des éléments pédagogiques CM TD TP Autre 

Cours 
en ligne 

Tutorat Autre Individuel Collectif 

UE1-Stage et Mémoire 30 1                       

Stage (5 mois) & rapport stage numérique 16 1   24           
Mini 5 
mois 

      

Mémoire + soutenance 10 1   12                   

Anglais Appliqué sur projet numérique  2 1   6                6 

Pratiques professionnelles & collaboration digitale 2 1   18                   

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

                            

Total par étudiant 30   
  60      0 0 Mini 5 

mois 
  6 

60 0 
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Septe m br e Octo br e Novembr e D®cem br e Janvi er F®vrier Mars Avr il Mai  Juin Juillet 

1 M 1 J 1 D FERIE 1 M 1 V FERIE 1 L 1 L 1 J 1 S FERIE 1 M 1 J

2 M 2 V 2 L 2 M 2 S 2 M 2 M 2 V
Notes	session	2	sur	

ENT
2 D 2 M 2 V Fin	stages

3 J 3 S 3 M 3 J 3 D 3 M 3 M 3 S 3 L 3 J 3 S

4 V RentrŞe 4 D 4 M 4 V 4 L DŞbut	stages 4 J Jury	S7 4 J 4 D 4 M 4 V 4 D

5 S 5 L 5 J 5 S 5 M 5 V 5 V Rendu	session	2	S7 5 L FERIE 5 M 5 S 5 L Jury	S8

6 D 6 M 6 V 6 D 6 M 6 S 6 S 6 M 6 J 6 D 6 M
Envoi	relevŞs	+	Notes	

sur	ENT	S8

7 L 7 M 7 S 7 L 7 J 7 D 7 D 7 M 7 V 7 L 7 M Inscriptions	rattrapage

8 M 8 J 8 D 8 M 8 V 8 L
Envoi	relevŞs	+	Notes	

sur	ENT	S7
8 L 8 J 8 S FERIE 8 M 8 J Rattr appage

9 M 9 V 9 L 9 M 9 S 9 M 9 M 9 V 9 D 9 M 9 V Rattr appage

10 J 10 S 10 M 10 J 10 D 10 M 10 M 10 S 10 L 10 J 10 S

11 V 11 D 11 M FERIE 11 V 11 L 11 J 11 J 11 D 11 M 11 V 11 D

12 S 12 L 12 J 12 S 12 M 12 V 12 V 12 L 12 M 12 S 12 L Rendu	session	2	S8

13 D 13 M 13 V 13 D 13 M 13 S 13 S 13 M 13 J 13 D 13 M

14 L 14 M 14 S 14 L 14 J 14 D 14 D 14 M 14 V 14 L 14 M FERIE

15 M 15 J 15 D 15 M 15 V 15 L 15 L 15 J 15 S 15 M 15 J Jury session 2

16 M 16 V 16 L 16 M 16 S 16 M 16 M 16 V 16 D 16 M 16 V

17 J 17 S 17 M 17 J 17 D 17 M 17 M 17 S 17 L 17 J 17 S

18 V 18 D 18 M 18 V 18 L 18 J 18 J 18 D 18 M 18 V 18 D

19 S 19 L 19 J 19 S 19 M 19 V 19 V 19 L 19 M 19 S 19 L

20 D 20 M 20 V 20 D 20 M 20 S 20 S 20 M 20 J 20 D 20 M

21 L 21 M 21 S 21 L 21 J 21 D 21 D 21 M 21 V 21 L 21 M

22 M 22 J 22 D 22 M 22 V 22 L 22 L 22 J 22 S 22 M 22 J

23 M 23 V 23 L 23 M 23 S 23 M 23 M 23 V 23 D 23 M 23 V

24 J 24 S 24 M 24 J 24 D 24 M 24 M 24 S 24 L 24 J 24 S

25 V 25 D 25 M 25 V FERIE 25 L 25 J 25 J 25 D 25 M 25 V 25 D

26 S 26 L 26 J 26 S 26 M 26 V 26 V 26 L 26 M 26 S 26 L

27 D 27 M 27 V 27 D 27 M 27 S 27 S 27 M 27 J 27 D 27 M

28 L 28 M 28 S 28 L 28 J 28 D 28 D 28 M 28 V 28 L 28 M

29 M 29 J 29 D 29 M 29 V 29 L 29 J 29 S 29 M 29 J

30 M 30 V 30 L 30 M 30 S 30 M 30 V Rendu	travaux	S8 30 D 30 M 30 V

31 S 31 J 31 D 31 M 31 L 31 S

Cal en d r ier  2 0 2 0 / 2 0 2 1  Mas t er  1  I n f o -c om  Man ag em en t  e t  Mar k et in g  Dig i t al  

PrŞsence	Ł	l'universitŞ

Vacances universitaires

PŞriode	de	stage

1

2

3

4

4

5

6

7

Jours f®ri®s r®glementaires

12

13

14

8

9

9

10

11

Inscriptions	rattrapage

Envoi	relevŞs	+	Notes	

sur	ENT
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Plan site Tréfilerie et Denis Papin 
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